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投资要点   

 美国气候类型多样，大量地区需配备空调。美国以温带大陆性气候为主，炎

热地区夏季达到 32�以上，寒冷地区冬季平均可达-10�，大部分地区需要空

调来避暑或者避寒，空调安装率达 87%。分气候来看，1）混湿气候和湿热气

候位于东南部、南大西洋沿岸各州往中部延伸，空调安装率最高，超过 90%，

与其高湿度的环境有关；2）寒冷气候位于中部以及东北部，空调安装率位列

第二，约 85%，主要系空调可满足供热和供冷双重需求；3）干热气候位于西

南地区，气温高、湿度低，体感温度较好，空调安装率不足 80%；4）海洋气

候位于西部沿海地区，温度适宜，气候凉爽，空调安装率在 50%左右，明显

低于其他气候类型地区。 

 中央空调适用主流场景，窗机等其他类空调适用特殊场景。根据 EIA 数据，

美国家庭中，60%使用中央空调，22%使用窗机、便携式空调等其他类型的空

调。中央空调特别适合美国大量的别墅型住宅。别墅型住宅面积大，房间多，

安装其他家用空调要求每间房安装室内机和室外机，影响别墅内外部墙面的

美观性，而中央空调在别墅中安装简洁。风管式系统是家用小型中央空调的

主要类型。窗机、便携式空调等其他类型空调适合公寓和老旧住宅，性价比

高，安装方便。根据 Central Air Conditioner Prices 2019 年 1 月的价格数据，

主要品牌 12 匹（2.5 吨）的中央空调平均安装费是空调价格的 1.75 倍。另外，

美国公寓多为出租房，大多数美国房东要求房子保持原状，安装需要打洞的

柜机或挂壁式空调不畅销，相比而言，窗机更加适合美国公寓房屋市场。 

 美国空调品牌多样化，本土品牌具有优势。美国空调市场上，欧美系品牌包

括惠尔浦、江森自控的约克空调、英格索兰（Ingersoll-Rand PLC）旗下的特

灵、联合技术（UTC）的开利空调，日韩系品牌包括大金、LG、三星、三菱、

日立等。美国本土品牌擅长生产“水机”（以水作为主要冷热传递介质），日韩

品牌擅长生产“氟机”（以氟利昂等冷媒为冷热传递介质）。水机更符合当地使

用习惯，因此美国本土品牌优势明显。日韩品牌通过美国本土化工厂，获得了

较高的当地受众接受程度，其中日本品牌在高端产品方面拥有一定优势，韩

国品牌以价格及产品新颖来获取市场份额。 

 中国品牌仍未有效进入市场，龙头品牌正积极创牌。中国大多数品牌为美国

市场提供 OEM 产品，缺少自主品牌，现在龙头企业正加快美国战略布局，通

过调整产品与研发创新来适应美国市场。格力大力开拓太阳能空调与酒店市

场，美的积极在美设立研发机构，海尔收购 GEA 并针对美国市场研发产品。 

风险提示：中美贸易摩擦出现新变数、市场需求大幅下滑、市场竞争压力大幅上升 
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美国气候和文化孕育中央空调市场 

——海外空调市场系列（美国篇） 

＃ ＃ 2019 年 07 月 10 日 

 



 

请务必阅读正文之后的信息披露和重要声明 
                                    - 2 - 

行业点评报告 

报告正文 

1、美国气候决定空调需求强 

1.1、美国气候类型多样，大量地区需配备空调 

美国以温带大陆性气候为主，炎热地区夏季达到 32℃以上，寒冷地区冬季平均可

达-10℃。具体来说，美国气候按地区可分为 5 类： 

 中部和东北部为温带大陆性气候，其中新英格兰地区和五大湖地区冬季寒冷

多雪，中部地区夏季炎热，靠海区域较温和，全年多雨雪； 

 东南部和墨西哥沿岸是亚热带湿润气候，受墨西哥暖流影响，温暖湿润； 

 西部内陆高原为高原山地气候，温差较大，冬季干燥寒冷，夏季干热； 

 西北部沿海地区为温带海洋性气候，全年温和潮湿； 

 西部沿海中部地区为地中海气候，夏季炎热干燥少雨、冬季温和多雨； 

 南部契合为热带沙漠气候，昼夜温差极大，全年干燥炎热且少雨。 

 

图 1、美国气候类型多样 

 

资料来源：互联网资料，兴业证券经济与金融研究院整理 

 

除海洋气候的西部沿海地区外，其余地区美国空调安装率均较高，超过一亿户家

庭安装空调，安装率达 87%。美国能源信息署（EIA）的“美国房屋建设项目”

(Building America program)对美国的空调安装情况有相关调查。在调查中，EIA 按

照各地降水、气温及采暖度日数等情况，将美国大致分为 5 种气候类型：混湿气

候（mixed-humid）、湿热气候（hot-humid）、寒冷气候（cold/very cold）、干热气候

（hot-dry/mixed-dry）、和海洋气候（marine）。 

 

湿热气候和混湿地区的高湿度使得空调安装率高于美国平均安装率，超过 90%。 

该类气候主要位于美国东南部、南大西洋沿岸各州往中部延伸，主要特征为湿度

大，年均降雨量高于 50cm。南部以佛罗里达州为例，夏天炎热潮湿，平均气温在

30�左右，平均湿度在 76%左右，平均湿度是干热地区亚利桑那州的两倍。该气

候较大的湿度降低了体感舒适度，使得空调需求增加，安装率超过 90%，明显高 

 

寒冷气候地区空调可满足供热和供冷双重需求，空调安装率 85%。寒冷气候四季
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分明，夏天温暖或炎热，冬季寒冷。该气候主要在美国中部以及东北部，分布广

泛，其中五大湖和新英格兰地区冬季平均气温可低达-10�，冬季部分地区降雪可

达 710mm，常有暴风雪。美国的中央空调系统普遍兼具制热功能，因此该地区空

调除了可应对炎夏外，还能应对寒冬，使得安装率达到 85%左右。 

 

干热气候受益于低湿度，较好的体感温度使得空调安装率不足 80%。干热气候年

降水量少于 50cm，年平均温度保持在 7�以上，部分地区夏季平均气温高于 38�。

该气候主要分布在美国西南地区，城市有凤凰城和拉斯维加斯等。该地区气温较

高，但较低的湿度有效减少了体感热度，使得空调需求仅多于海洋气候，平均安

装率接近 80%。 

 

海洋气候温度适宜，气候凉爽，空调安装率在 50%左右，低于其他气候类型地区。 

海洋气候夏季干燥，但最热月份平均气温小于 22�；其余季节气候舒适，至少有

4 个月平均气温高于 10�，最冷月份温度不低于-3�。该气候主要位于西部沿海地

区，城市有西雅图和塞勒姆等。该地区由于气候适宜，空调需求有限，安装率不

足为 50%。 

 

图 2、寒冷气候地区面积大 图 3、美国大多数地区空调安装率高 

  

资料来源：美国能源信息署（EIA），兴业证券经济与金融研

究院整理 

资料来源：美国能源信息署（EIA），兴业证券经济与金融研究院

整理 

1.2、极端气候对各地影响存差异，厄尔尼诺下冬季南海岸低温多雨 

厄尔尼诺影响下冬季南海岸低温多雨是主要特征。厄尔尼诺对美国气温和降水产

生影响一般发生在冷月期（11 月至次年 3 月），最显著的特征是在南部由得克萨

斯州延伸至佛罗里达州的海湾沿岸降水量多于历史均值，并伴随低温天气，温度

低于历史均值 1-2℃。相比之下，美国北部各个州气温较高，高于历史均值 1-3℃。 

 

预计今夏美国气候受厄尔尼诺影响的可能性较高。根据美国海洋及大气管理局

（NOOA）6 月份出具的月度厄尔尼诺和拉尼娜气候系统月度讨论稿，今年夏季厄

尔尼诺现象将会持续（66%的概率）。受厄尔尼诺影响，预计 6 月到 8 月美国新英

格兰中部、五大湖和中北部地区气温偏低，佛罗里达州南部气温偏高。 
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图 4、厄尔尼诺使美国部分地区夏季气温下降 

 

资料来源：美国国家海洋和大气管理局（NOAA），兴业证券经济与金融研究院整理 

 

厄尔尼诺造成极端天气增加，西海岸飓风频率上升。根据美国国家海洋和大气管

理局（NOAA）的数据库，1950-2009 年间厄尔尼诺情形下发生龙卷风的频率几乎

是正常和拉尼娜情形下的 2 倍，且厄尔尼诺强度越高，发生频率越高。飓风方面，

厄尔尼诺对东西岸的影响不同。厄尔尼诺下，太平洋中部和东部盆地区域垂直风

切边减少，导致西海岸飓风频率增加；大西洋盆地区域垂直风切边和信风增强，

大气稳定性上升，导致东海岸飓风频率减少。 

 

图 5、厄尔尼诺情形下龙卷风发生频率显著增加 图 6、厄尔尼诺对飓风频率产生影响 

 

 

资料来源：美国国家海洋和大气管理局（NOAA），兴业证券

经济与金融研究院整理 

资料来源：美国国家海洋和大气管理局（NOAA），兴业证券经济

与金融研究院整理 

WE、ME、SE 分别代表弱度厄尔尼诺、中度厄尔尼诺和强度厄尔尼诺 

 

相对于厄尔尼诺，拉尼娜对美国飓风气候和夏季气温造成相反的影响。在太平洋

中部和东部盆地区域，拉尼娜使垂直风切边增多，导致西海岸飓风减少。在大西

洋盆地地区，拉尼娜削弱了垂直风切边和信风，大气稳定性下降，导致东海岸飓

风增加。根据美国海洋及大气管理局（NOOA）预测，6 月到 8 月，拉尼娜使美国

墨西哥海湾地区、大西洋地区气温偏低，新英格兰北部地区气温偏高。 
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图 7、拉尼娜对飓风频率产生影响 图 8、夏季气温受拉尼娜影响 
  

资料来源：美国国家海洋和大气管理局（NOAA），兴业证券

经济与金融研究院整理 

资料来源：美国国家海洋和大气管理局（NOAA），兴业证券经济

与金融研究院整理 

2、美国中央空调适用主流场景，品牌以本土为主 

2.1、中央空调为主流产品，并存在窗机等其他类空调 

根据美国能源信息署数据，美国家庭中，60%使用中央空调，22%使用窗机、便

携式空调等其他类型的空调，5%使用中央空调和其他类型空调，仅 13%不使用

空调。 

 

如果按美国不同气候类型来分析的话，特征包括： 

 美国东部由南到北的气候类型分别为湿热、混湿和寒冷，随着纬度的升高，

空调刚性需求逐步下降，表现为中央空调安装率逐步下降，其他类型空调安

装率逐步上升。 

 湿热和干热气候基本分布在同一纬度上，但不论是空调总体安装率还是中央

空调安装率，干热气候均不及湿热气候，主要原因为湿度更低，体感舒适度

更强，导致空调需求下降。 
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图 9、美国大多数地区空调安装率高 

 

注：其他类空调包括窗式、墙式、便携式空调 

资料来源：美国能源信息署（EIA），兴业证券经济与金融研究院整理 

 

2.2、中央空调适用主流场景，窗机等其他类空调适用特殊场景 

中央空调具备独特优势，成为别墅住宅主流空调机型。美国拥有大量的别墅型住

宅。这类住宅面积大，房间多，安装其他家用空调要求每间房安装室内机和室外

机，影响别墅内外部墙面的美观性。家用中央空调类似于大型中央空调，由一台

主机通过风管、水管加末端制冷装置，将冷暖气送到不同区域以实现调节房间温

度的目的。这使得中央空调在别墅中安装简洁，只需在外墙或者地下室安装一台

主机，在各个房间内安装隐蔽式的室内机。 

 

图 10、美国别墅层高适合风管式空调 

 

资料来源：兴业证券经济与金融研究院整理 

 

风管式系统是家用小型中央空调的主要类型。2017 年，美国风管式系统的年产量

约为 600 万台/年，占其家用空调产量的一半左右。在住宅和轻型商业建筑中，风

管式空调可以很容易地与暖风炉搭配使用，使用相同的管道系统。 
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窗机、便携式空调等其他类型空调适合公寓，性价比高，安装方便。美国人力成

本高昂，窗机、便携式空调等其他类型空调安装方便，其中窗机用户可自行卡放

在窗户上，而中央空调或亚洲流行的分体式空调需要工人安装，大幅增加了空调

的购置成本。根据 Central Air Conditioner Prices 2019 年 1 月的价格数据，主要品

牌 12 匹（2.5 吨）的中央空调平均安装费是空调价格的 1.75 倍。另外，美国公寓

多为出租房，大多数美国房东要求房子保持原状，安装需要打洞的柜机或挂壁式

空调需要申请，增加了产品的使用门槛。 

 

表 1、美国人工成本使中央空调价格上升 
品牌 中央空调价格 安装费 安装费占比 

Aire Flow $1,029  $1,990  65.9% 
Amana $1,680  $2,935  63.6% 
American Standard $1,895  $3,655  65.9% 
Armstrong $1,365  $2,245  62.2% 
Bryant $1,480  $2,695  64.6% 
Carrier $2,210  $3,890  63.8% 
Coleman $1,260  $2,175  63.3% 
Comfortmaker $1,180  $2,110  64.1% 
Frigidaire $1,699  $3,100  64.6% 
Gibson $1,560  $2,535  61.9% 
Goodman MFG $1,450  $2,480  63.1% 
Heil $1,675  $2,980  64.0% 
Lennox $2,390  $3,795  61.4% 
Rheem $1,665  $2,960  64.0% 
Ruud $1,590  $2,690  62.9% 
Tempstar $1,290  $2,290  64.0% 
Trane $2,485  $3,820  60.6% 
Whirlpool $1,290  $2,350  64.6% 
York $1,799  $3,270  64.5% 

资料来源：Central Air Conditioner Prices，兴业证券经济与金融研究院整理 
 

图 11、美国房屋结构适合安装窗机 

 

资料来源：兴业证券经济与金融研究院整理 
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图 12、便携式空调携带窗户套件 

 

资料来源：兴业证券经济与金融研究院整理 

 

总的来说，老房子更适合安装窗机或移动式空调，而新房屋大多在装修时会考虑

中央空调。新泽西州装有空调的家庭中，69%选择中央空调。临近的纽约市中，只

有 28%的人选择中央空调。两个地区的偏好差异与其房屋特征有关，纽约公寓较

多，而新泽西别墅较多且大量新别墅。根据 EIA 的调查研究，超 70%的别墅使用

中央空调，但公寓和移动住房有将近 50%的人选择窗机、便携式空调等其他类型

的单体式空调。 

 

图 13、别墅多选用中央空调，公寓偏爱单体式空调 

注：其他空调包括窗式、墙式、便携式空调 

资料来源：美国能源信息署（EIA），兴业证券经济与金融研究院整理 

 

2.3、新装中央空调是行业销量增长主力，分体式空调正受市场重视 

新装中央空调可大幅降低空调贷款成本，推动新装中央空调成为行业增长主要动

力。根据 RECS 数据，虽然越来越多的老房子正在安装窗机或中央空调，但在新

建筑中安装中央空调才是推动空调行业整体销售量上升的主要因素，近 90%的新

房都安装了中央空调。这种现象出现与购置成本有关。如果在建造时将中央空调

0%

20%

40%

60%

80%

100%

用中央空调 使用其他空调
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计算在内，安装成本就会降低，因为消费者可以在抵押贷款期间摊销成本。相比

之下，空调改造或升级通常是独立于抵押贷款融资的，贷款期限要短得多，利率

也更高。 

 

分体式空调依赖更好的使用体验和环保效能，正逐步受到市场重视。虽然窗式空

调价格便宜，安装方便，但是分体式空调噪音更低，使用体验更好。同时，2015

年美国开始推行新的地区能源标准，这使得对环境更友好的分体式空调逐步受到

市场欢迎。 

2.4、美国空调品牌多样化，中国品牌仍未有效进入市场 

美国本土品牌优势明显，但日韩品牌仍有一席之地。美国空调市场上，欧美系品

牌包括惠尔浦、江森自控的约克空调、英格索兰（Ingersoll-Rand PLC）旗下的特

灵、联合技术（UTC）的开利空调，日韩系品牌包括大金、LG、三星、三菱、日

立等。美国本土品牌擅长生产“水机”（以水作为主要冷热传递介质），日韩品牌

擅长生产“氟机”（以氟利昂等冷媒为冷热传递介质）。水机更符合当地使用习惯，

因此美国本土品牌优势明显。不过日韩品牌依赖本土化工厂，获得了较高的当地

受众接受程度，其中日本品牌在高端产品方面拥有一定优势，韩国品牌以价格及

产品新颖来获取市场份额。 

 

表 2、美国市场主要品牌 
品牌 分体式空调 窗式空调 中央空调 

本土品牌 
开利、特灵、约克、麦克

维尔、古德曼 
GE、惠而浦 

开利、特灵、约克、雷诺士、

瑞姆、古德曼 

海外品牌 三菱、富士通将军、大金 
伊莱克斯、富士通将

军、LG、三星 

LG、三菱电机、大金、富

士通 

资料来源：《2012-2013 年全球空调市场回顾与展望》、兴业证券经济与金融研究院整理 

 

图 14、北美市场空调市占率分散 

 

 

资料来源：互联网资料、兴业证券经济与金融研究院整理 

中国大多数品牌以往更多的是通过为美国公司提供 OEM 产品来进入美国市场，
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缺少自主品牌。中国公司现在正加快美国战略布局，通过调整产品与研发创新来

适应美国市场的需求。 

 

（1）海尔收购 GEA，并针对美国市场研发产品 

海尔自 1999 年进入北美市场以来，遵循生产、研发与营销“三位一体”的战略逐

步发展并建立自主品牌。1999 年海尔首次向美国出口空调，并于同年 4 月在美国

南卡罗莱纳州建立本土化制造中心；2002 年海尔北美总部落户纽约，此后在洛杉

矶、硅谷等地先后建立海尔设计、贸易等中心；2016 年海尔以 54 亿美元并购 GE 

Appliances，开始实施双品牌运营战略；2018 年海尔在 CES 展会上获得超过 200

家主流媒体报道。 

 

在北美市场，海尔针对美国不同地域气候特点推出了不同产品：在冬季极寒的美

国东北部，海尔空调可实现-30℃超低温制热，而在湿热的东南部地区，海尔自清

洁空调可解决空调带来的二次污染。海尔还针对美国消费者的使用习惯对窗机进

行改良，推出超静音空调来解决美国窗机噪音大的问题。 

 

图 15、海尔并购 GE Appliances。 

 

资料来源：互联网资料，兴业证券经济与金融研究院整理 

 

（2）格力大力开拓太阳能空调与酒店市场 

格力依靠研发能力在美国市场开辟了三大优势产品：领先全球同行业的超低温制

热空调、太阳能空调、比传统空调节能 40%左右的酒店专用分联机。2010 年，格

力在美国出售的 5 万台太阳能空调已全是格力品牌而非贴牌，品牌在美国逐渐稳

固，并开辟出稳定的商业合作渠道。 
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图 16、格力独创太阳能空调 图 17、格力水牛城酒店签约仪式 

 

 

资料来源：互联网资料，兴业证券经济与金融研究院整理 资料来源：互联网资料，兴业证券经济与金融研究院整理 

 

（3）美的积极在美投资研发机构 

2010 年，美的经权威机构认证，获得全球第一张无氟环保变频空调 UL 北美安全

认证证书，正式进军美国变频空调市场；2015 到 2017 年，美的相继在美国路易

斯维尔市与硅谷圣荷西市建立研发中心和未来技术中心，标志着美的在美国与全

球战略布局的重要里程碑。 

 

风险提示：中美贸易摩擦出现新变数、市场需求大幅下滑、市场竞争压力大幅上

升 
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