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行业走势图 

从春节家电消费看行业发展趋势 
 

春节其实并不是家电的销售旺季，春节期间人们消费更多为服装、食品等快
消品，家电由于涉及安装、配送，而物流配送体系存在滞后，导致春节的家
电销售卖场相对较为冷清。那么，春节的家电销售数据主要的看点是什么？
我们认为需要关注的更多是购买人群、产品结构等变化的趋势。春节期间，
大量在一二线城市工作的人们返回家乡，会给三四线城市的亲戚朋友带来一
二线的消费习惯，因此，相较于家电销售收入增速，我们更关注的是，哪
些家电产品在卖得越来越好。 
 
从产品结构看家电消费趋势 
首先，中央集成类产品成为热门商品。从苏宁全渠道数据看，中央集成家电
增长 100%以上，特别是在新一线城市越来越多的消费者选择中央空调、新
风、中央采暖、全屋净水等集成类舒适家电（成都地区增长 1500%、杭州、
苏州、郑州、西安、无锡等地区销售增长也都在 500%以上、贵阳、昆明、
芜湖等地区的销售增长在 200%以上）。 
其次，智能化产品迅速被消费者所接受。从苏宁数据看，智能门锁同比增长
35 倍，智能音箱整体销售增长 25 倍。 
此外，清洁类小家电景气度高。从北京苏宁看，春节期间扫地机器人增幅超
过 100%，吸尘器增速超 100%，随着生活水平的提高以及清洁电器产品本身
的技术进步，越来越多的家庭开始使用吸尘器、扫地机器人等清洁类产品。 
最后，传统品类向高端化升级。尽管洗衣机、冰箱、电视机等产品属于传统
的家电品类，但是其升级趋势却非常显著。苏宁数据显示春节期间 55 寸以
上智能电视增长 110%，大屏化趋势明显。根据河南日报消息看，春节期间
河南烘干一体洗衣机热销，消费者将产品从传统的洗衣机升级为洗烘一体
机。根据北京苏宁的数据，春节期间破壁料理机的增速超过 100%（代替传
统的榨汁机和料理机）。 
 
关注农村和三四线城市的家电品牌化需求 
尽管目前中国家电主要品类的市场集中度较高，但是农村和低线级城市依然
存在着较多山寨品牌和杂牌，随着中国家电进入到更新换代为主的时代，越
来越多的农村和三四线城市的消费者希望购买更好的产品，毕竟在此前购买
的低价普及型产品中，可能存在大量的使用痛点，因此，我们认为有品牌、
有渠道、有产品力的公司，将受益于更新大潮。 
推荐终端渠道变革后，处于经营上升周期的青岛海尔，以及 2018 年业绩高
增长、估值低的格力电器、渠道层级精简、向高端转型、T+3 下库存控制良
好的美的集团，行业变频比例增加利好空调产业链上的零部件龙头三花智
控。小家电方面，关注进入名创优品等供应链的新宝股份和行业景气度向上
的科沃斯。 
 
风险提示：宏观经济不景气带来居民购买力降低；房地产销售波动导致需求
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引言：春节家电消费，我们更看重什么？ 

春节其实并不是家电的销售旺季，春节期间人们消费更多为服装、食品等快消品，家电由
于涉及安装、配送，而物流配送体系存在滞后，导致春节的家电销售卖场相对较为冷清。
那么，春节的家电销售数据主要的看点是什么？我们认为需要关注的更多是购买人群、产
品结构等变化的趋势。春节期间，大量在一二线城市工作的人们返回家乡，会给三四线城
市的亲戚朋友带来一二线的消费习惯，因此，相较于家电销售收入增速，我们更关注的是，
哪些家电产品在卖得越来越好。 

 

春节消费整体放缓，家电销售保持稳定 

我们整理了 2017年-2019年商务部春节相关消费数据，2019年春节零售销售额增速为 8.5%，
低于 2017 年、2018 年 11.4%和 10.2%的增速，整体看春节期间消费增速有所放缓。而从特
定渠道看，春节消费的景气度依然较高，从苏宁发布的全渠道数据看，2019 年春节期间全
渠道订单量同比增长了 241.42%；京东春节期间销售额同比增长 42.74%。 

表 1：2017-2018 年零售销售额情况 

 

资料来源：商务部，人民网，天风证券研究所 

家电表现优于整体消费增速，安徽、云南重点监测的家电企业销售额增长在 15%左右，与
18 年春节期间的增速基本接近。 

表 2：2019 年春节部分省份家电销售情况 

 

资料来源：商务部，人民网，天风证券研究所 

 

北京的家电补贴政策效果如何？ 

北京市从 2 月 1 号起开始了新一轮的节能补贴，恰逢 19 年春节，受到北京消费者的极大
关注，北京苏宁全市 79 家门店以及苏宁易购开辟节能补贴咨询专区，截至首日 15：00 咨
询量便突破 3000 人次。春节期间，21 家企业假日 7 天共销售节能减排商品 7186 台，同
比增长 6.5%，实现销售额 2440 万元，同比增长 7.3%。节能补贴政策对北京春节期间的家
电销售起到了明显促进作用。 

 

 

年份
商务部监测春节零售

餐饮销售额（亿元）
增速 与家电行业相关的具体描述

2019年 10050 8.5%
智能家电、新型数码产品等销售保持较快增长。安徽、云南

重点监测企业家电销售额增长15%左右。

2018年 9260 10.2%

智能高清电视、烘干一体洗衣机、扫地机器人、净水器、洗

碗机等家电受到青睐，江西、青海、辽宁重点监测企业家电

销售额同比分别增长18.4%、15.2%和11.2%。

2017年 8400 11.4%
智能电视、节能冰箱、空气净化器等家电走俏，青海、山东

重点监测企业家用电器销售额同比分别增长30%和9.5%。

地区

河南省 五星电器销售额 增长27.8%

安徽省 重点监测企业家电销售额 增长15%左右

云南省 重点监测企业家电销售额 增长15%左右

宁夏自治区 重点监测企业通讯器材销售额 增长14.2%

销售情况



 
 

行业报告 | 行业点评 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 3 

 

 

春节购买家电的主力人群是谁？ 

80 后是家电消费的主力军。根据京东的春节大数据显示，80/90 后用户是主力消费人群，
销售额占比超 70%，但是 90 后更偏爱手机、珠宝等商品，偏向于个人使用的消费品，而
80 后则对母婴、汽车用品和家电产品情有独钟。80 后上有老、下有小，已经成为家庭的
顶梁柱，将更多的收入用于家庭的消费。因此，我们也可以预期，随着家电购买的主流人
群发生变化，家电的畅销品牌和品类可能发生变化，抓住主流购买人群的吸引力，努力做
到品牌年轻化，将是家电企业面临的共同课题。 

 

从产品结构看家电消费趋势 

首先，中央集成类产品成为热门商品。从苏宁全渠道数据看，中央集成家电增长 100%以上，
特别是在新一线城市越来越多的消费者选择中央空调、新风、中央采暖、全屋净水等集成
类舒适家电（成都地区增长 1500%、杭州、苏州、郑州、西安、无锡等地区销售增长也都
在 500%以上、贵阳、昆明、芜湖等地区的销售增长在 200%以上）。 

其次，智能化产品迅速被消费者所接受。从苏宁数据看，智能门锁同比增长 35 倍，智能
音箱整体销售增长 25 倍。 

此外，清洁类小家电景气度高。从北京苏宁看，春节期间扫地机器人增幅超过 100%，吸尘
器增速超 100%，随着生活水平的提高以及清洁电器产品本身的技术进步，越来越多的家庭
开始使用吸尘器、扫地机器人等清洁类产品。 

最后，传统品类向高端化升级。尽管洗衣机、冰箱、电视机等产品属于传统的家电品类，
但是其升级趋势却非常显著。苏宁数据显示春节期间 55 寸以上智能电视增长 110%，大屏
化趋势明显。根据河南日报消息看，春节期间河南烘干一体洗衣机热销，消费者将产品从
传统的洗衣机升级为洗烘一体机。根据北京苏宁的数据，春节期间破壁料理机的增速超过
100%（代替传统的榨汁机和料理机）。 

 

关注农村和三四线城市的家电品牌化需求 

尽管目前中国家电主要品类的市场集中度较高，但是农村和低线级城市依然存在着较多山
寨品牌和杂牌，随着中国家电进入到更新换代为主的时代，越来越多的农村和三四线城市
的消费者希望购买更好的产品，毕竟在此前购买的低价普及型产品中，可能存在大量的使
用痛点，因此，我们认为有品牌、有渠道、有产品力的公司，将受益于更新大潮。 

推荐终端渠道变革后，处于经营上升周期的青岛海尔，以及 2018 年业绩高增长、估值低
的格力电器、渠道层级精简、向高端转型、T+3 下库存控制良好的美的集团，行业变频比
例增加利好空调产业链上的零部件龙头三花智控。小家电方面，关注进入名创优品等供应
链的新宝股份和行业景气度向上的科沃斯。 

  

风险提示 

宏观经济不景气带来居民购买力降低；房地产销售波动导致需求减弱； 
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