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[Table_Main] 
聚焦语文教培带来更强确定性，政策红利驱

动业绩高增长 

买入（首次） 
 

盈利预测与估值 2019A 2020E 2021E 2022E 

营业收入（百万元） 1,979 2,147 3,199 4,442 

同比（%） 1.4% 8.5% 49.0% 38.9% 

归母净利润（百万元） 31 160 392 600 

同比（%） 102.2% 423.5% 144.8% 53.0% 

每股收益（元/股） 0.04 0.18 0.45 0.69 

P/E（倍） 502.94 96.07 39.25 25.66      
 

投资要点 

 逐步剥离非教育资产，聚焦 K12 教培业务。公司当前的主营业务产品
包括内容（安全）管理解决方案及教育产品及管理解决方案两项，其中
教育业务主要包括语文学习服务、升学服务及智慧教育三部分，大语文
学习服务已成为公司当前第二大收入来源及第一大利润来源。公司目前
正进一步推进上市公司体内剩余信息安全资产和股权的分拆，未来将专
注大语文培训业务。2018 年公司多项资产减值导致大额亏损，业务及
资产梳理后，2019 年公司同比实现扭亏迎来业绩拐点，其中语文培训
业务同比增长达到 114%，成为公司当前增长发动机。 

 语文培训迎来发展红利期。2018 年，中国 K12 课后教育服务市场规模
为 5,064 亿元，预计到 2023 年将达到 8,194 亿元，预计 2018 年至 2023

年复合年增长率为10.1%。但语文培训赛道客观上面临两个方面的难点：
1）无统一的课程标准及体系，产品化难度高，对教师要求高；2）无相
关等级考试，使得语文培训兼具素质教育及应试教育双重特点。随着新
课改与新高考改革政策的逐步落地，语文在考试科目中的地位显著提
升，直接促进了语文培训需求的提升，近年来行业发展步入红利期。 

 公司具有名师及产品优势。公司吸引了一批以北大、北师大文学院毕业
生为主的授课经验丰富的精英教学及管理团队，在薪资激励上具有吸引
力。管理上，公司加强了后台的研发及中台的管理，在制度上降低名师
流失带来的风险。产品方面，公司拥有相比竞争对手更强的产品化能力，
产品体系丰富程度领先同行。班型包括培优班、拔尖班、王者班三种类
型，分别针对不同语文水平的学生；内容方面包括语文的基础知识、阅
读、写作等不同类型；教学形式方面，线上及线下布局完善。 

 维持较快的城市及门店拓展，线上业务加速增长。1）公司当前推行直
营+加盟的扩张战略，加盟商可以在最大程度减少拓展线下门店的成本，
在当前阶段快速增加市场占有率。2020 年公司将对组织架构进行调整，
着力将加盟和直营的联动做到无缝链接，预计未来线下渠道增长仍有较
大空间。2）线上业务加速增长，2020Q1 线上实现营业收入 3,417 万元，
同比增长 537.5%，超过 2019 年全年，期末收款额达到 4,319 万元，同
比增长 877.1%。3）公司已经孵化出了包括纳约数学、大英语、理科前
线、思溢幼教在内的多个导流产品。在立思辰大语文到达全国主要城市
后，搭载大语文运营渠道带动其他学科发展，未来品类扩张也值得期待。 

 首次覆盖，给予“买入”评级。预计公司 2020/2021/2022 年归母净利润
分别为 1.60/3.92/6.00 亿元，综合绝对估值及相对估值两种方法，给予
公司 23 元/股目标价。 

 风险提示：疫情影响超预期；在线拓展不及预期；政策风险等。  
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[Table_Base] 市场数据    
收盘价(元) 17.72 

一年最低/最高价 7.34/22.80 

市净率(倍) 4.79 

流通 A 股市值(百

万元) 
12890.44 

 

基础数据            
 
每股净资产(元) 3.70 

资产负债率(%) 53.15 

总股本(百万股) 868.32 

流通A股(百万股) 727.45  
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1.   语文培训成最大利润来源，非教育业务将逐步剥离 

公司创立于 1999 年， 2009 年在深交所发行上市，是首批中国创业板上市企业之一。

公司于 2013 年开始尝试进行战略转型，由专注于涉密产品解决方案，增加了教育信息

化方向，逐渐形成公司当前业务格局，主营业务产品包括内容（安全）管理解决方案及

教育产品及管理解决方案两项，其中教育业务主要包括语文学习服务、升学服务及智慧

教育三部分，其中大语文学习服务业务成为公司当前第二大收入来源。 

截至 2020 年一季度末，池燕明直接持有公司 12.43%的股份，是公司的控股股东及

实际控制人，第二大股东窦昕持有公司股份的比例为 8.39%，窦昕为公司总裁，也是语

文培训业务创始人。 

表 1：公司主要业务分类及子公司 

业务类型 公司名称  公司类型 主要业务 

 

智慧教育 

北京康邦科技有限公司 子公司 智慧校园技术开发及服务、系统集成 

北京敏特昭阳科技发展有限公司 子公司 教育系统集成及产品销售  

北京跨学网教育科技有限公司 孙公司 技术开发及服务教育咨询 

大语文 中文未来教育科技(北京)有限公司  子公司 大语文 

升学服务 上海叁陆零教育投资有限公司 子公司 留学服务、教育咨询 

百年英才(北京)教育科技有限公司  子公司 高考咨询服务  

信息安全 江南信安(北京)科技有限公司  子公司 信息系统全生命周期的信息安全集成与服务  

数据来源：公司公告、东吴证券研究所 

 

图 1：2019 年，大语文培训成为公司第二大收入来源（单位：百万元） 

 

数据来源：wind，东吴证券研究所 
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1.1.   语文培训为教育业务核心，领先细分赛道 

大语文培训业务经营实体中文未来于 2008 年成立，是国内最早一批做大语文的机

构，在此之前，少有培训企业将“大语文”培训作为核心主营业务。公司收购中文未来

的历程： 

2018 年 02 月，公司公告以自有资金 48,114.93 万元收购中文未来 51%股权,本次交

易完成后中文未来成为公司的控股子公司； 

2018 年 6 月，公司公告以自有资金 10,800 万元收购中文未来 10%股权，本次交易

完成后，公司合计持有中文未来 61%股权； 

2018 年 11 月，公司公告以自有资金 70,200 万元人民币收购中文未来 39%股权，交

易完成后中文未来成为公司全资子公司。中文未来业绩承诺为 2019 年度至 2021 年度实

现净利润分别不低于 13,000 万元、16,900 万元和 21,000 万元，2019 年中文未来超额完

成业绩承诺。 

截至 2019 年期末，公司大语文直营学习中心数量为 111 个，加盟学习中心数量为

325 个。2019 年报名学生人次为 311,619 人，同比增长 71.81%；当期累计在读学生人次

为 288,174 人，同比增长 99.52%。 

表 2：中文未来主要经营数据 

项目 
报名人次/人 当期累计就读人次/人 直营学习中心数量/个 

2019H1 2019H2 2019H1 2019H2 2019H1 2019H2 

分校业务 

北京 24433 28788 17197 23636 46 43 

上海 4086 3623 3766 3531 11 11 

深圳 1987 1968 1783 2020 17 8 

长沙 3054 3384 2504 3178 12 1 

西安 1039 1103 385 1092 2 5 

其他 9569 23195 4411 18083 45 43 

小计 44168 62061 30046 51540 133 111 

线上业务 24076 181314 21748 184840 - - 

合计 68244 243375 51794 236380 133 111 

数据来源：公司公告，东吴证券研究所 

 

1.2.   其他教育业务稳健，非教育业务将逐步分拆 

2019 年，公司实现营业收入 197,933.77 万元，同比增长 1.38%，其中 2C 教育业务

实现收入 68,271.66 万元，比上年同期上升 99.10%；实现归属于上市公司股东的净利润

3,059.36 万元，与上年同期相比扭亏为盈。 

2018 年公司对可供出售金融资产、应收款项、商誉计提减值准备，导致公司出现上

市以来首次亏损，2019 年公司同比实现扭亏，其中中文未来净利润同比增速达到 114%。 



 

6 / 18 

 
东吴证券研究所 

请务必阅读正文之后的免责声明部分 

 

 

[Table_Yemei] 公司深度研究 
F 

图 2：公司总营收（单位：百万元）  图 3：公司归母净利润（单位：百万元） 

 

 

 

数据来源：公司公告，东吴证券研究所  数据来源：公司公告，东吴证券研究所 

升学服务、智慧教育整体保持稳健： 

1、升学服务包括高考升学服务及留学服务，子公司百年英才截止 2019 年底分公司

数量达 46 家，覆盖 22 个省份，2019 年线下活动达 800 余场次，覆盖人数达 40 万人次，

线上直播课程、升学专家公益讲座，覆盖人数达数百万人次。子公司留学 360 在全国布

局下属公司达到 36 家，已经覆盖全国所有直辖市及绝大部分省会城市，2019 年全国累

计签约学生人数规模达到 7,000 人。 

2、智慧教育：康邦科技是国内领先的智慧教育品牌，，除北京总部外，公司已在上

海、天津、成都、郑州、南京等多个城市共设有 14 个分公司及 8 个办事处。 

公司不同子公司 2019 年实际经营业绩如下： 

表 3：公司主要子公司经营情况（单位：万元） 

序号 重要子公司情况 
2018 2019 净利润 

YoY 营业收入 净利润 营业收入 净利润 

1  北京康邦科技有限公司 108,257.83  16,803.85  79,951.02  8,152.80  -51% 

2  北京立思辰新技术有限公司 42,517.02  -59,723.21  34,708.24  -9,113.78  -85% 

3  北京立思辰云安信息技术有限公司 11,854.16  -18,018.15  7,613.05  -649.41  -96% 

4  百年英才(北京)教育科技有限公司 11,717.30  3,704.21  16,187.95  4,153.03  12% 

5  上海叁陆零教育投资有限公司 7,139.56  4,291.27  8,276.18  4,869.37  13% 

6  中文未来教育科技(北京)有限公司 18,034.78  6,493.52  43,807.53  13,911.78  114% 

数据来源：公司公告，东吴证券研究所 

公司未来将专注于教育业务，目前正进一步推进上市公司体内剩余信息安全资产和

股权的分拆，信息安全业务第一步分拆工作已于 2018 年 11 月完成，2019 年公司持续推

进安全业务板块江南信安等子公司的分拆工作，2019 年安全业务占公司收入比例已经降

至 10.52%。 
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2.   语文培训迎来发展红利期，公司产品及管理优势突出 

2.1.   语文培训渗透率低，新课改与新高考改革带来利好 

2018 年，中国 K12 课后教育服务市场规模为 5,064 亿元，预计到 2023 年将达到人

民币 8,194 亿元，2018 年至 2023 年复合年增长率为 10.1%。行业受到包括： 

1、 居民人均可支配收入的增长； 

2、 中国激烈的升学竞争； 

3、 二孩政策带来的长期增量； 

等方面的刺激，预计未来仍将保持长期景气的态势。 

图 4：中国课后教育服务市场规模及预计（单位：十亿元） 

 

数据来源：弗若斯特沙利文，东吴证券研究所 

从渗透率的角度来看，2018 年, 中国参加 K12 课后教育服务学生人次达到 5,900

万，相对所有 K12 在校生人数的整体参培率为 25.0%，其中小学、初中、高中的参培率

分别为 21.6%、36.8%、34.8%。 

图 5：中国 K12 参培学生人数（单位：百万人） 

 

数据来源：弗若斯特沙利文，东吴证券研究所 
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从不同学科区分来看，语文学科此前渗透率偏低，包括新东方、好未来等传统 K12

教培龙头企业中国语文培训业务占比均不高。据艾瑞咨询 2017 年对各大教育培训机构

的品类渗透率调查研究报告，在已接受 K12 培训的用户中，参与语文培训比例仅为 22%，

Sullivan 的数据显示，2018 年的 K12 领域培训市场中语文培训约占比不足 3%。 

语文培训赛道客观上面临两个方面的难点： 

1、无统一的课程标准及体系，产品化难度高，教师要求高； 

2、无相关等级考试，使得语文培训兼具素质教育及应试教育双重特点； 

行业的主要变化来自新课改与新高考改革带来的机遇： 

语文课改：强化阅读和能力素养。2017 年秋季部编版语文教材开始在全国小学、

初中起始年级统一使用，并在 2019 年秋季学期实现所有年级“全覆盖”。2019 年秋季

学期部编版高中语文教材率先在北京、上海、天津、辽宁、山东、海南六个省市投入使

用。据 2019 年6月国务院发布的《关于新时代推进普通高中育人方式改革的指导意见》，

2022 年前全国普通高中将全面使用新教材。为实现新课标的要求，部编版语文教材在

选文、单元结构等方面都有很大变化，处处落脚在提升语文能力和素养上。 

表 4：语文教改相关政策 

部门 时间 名称 内容 

2011.8 国务院 
《中国儿童发展纲要（2011-2020

年）》 

推广面向儿童的图书分级制，为不同年龄儿童提供

适合其年龄特点的图书，为儿童家长选择图书提供

建议和指导 

2014.9 国务院 
《国务院关于深化考试招生制度改

革的实施意见》 

沪、浙启动高考综合改革试点，计划 2020 年全面

建立新高考制度 

2016.12 国家新闻出版广电总局 
《全民阅读“十三五”时期发展规

划》 

借鉴国外阅读能力测试、分级阅读等科学方法，探

索建立中国儿童阶梯阅读体系 

2017.12 教育部 
《普通高中课程方案和语文等学科

课程标准（2017 版）》 

要求课外阅读总量不少 200 万字，2018 年高考语

文必背古诗文增至 74 篇；将原标准“诵读篇目的

建议”改为“古诗文背诵推荐篇目”，推荐篇目数

量增加到 72 首；要求课内阅读篇目中，中国古代

优秀作品应占 1/2 

2018.2 教育部等四部门 

《关于切实减轻中小学生课外负担

开展校外培训机构专项治理行动的

通知》 

坚决纠正校外培训机构开展学科类培训（主要指语

文、数学等）出现的“超纲教学”“提前教学”“强

化应试”等不良行为 

2018.4 教育部 
《关于 2018 年中小学教学用书有

关事项的通知》 

全国所有学生的语文、历史、道德与法治都使用统

一部编版教材 

2018.8 国务院 
《关于规范校外培训机构发展的意

见》 

鼓励发展以培养中小学生兴趣爱好、创新精神和实

践能力为目标的培训，重点规范语文、数学、英语

及物理、化学、生物等学科知识培训，坚决禁止应

试、超标、超前培训及与招生入学挂钩的行为 

2018.12 教育部等九部门 《中小学生减负措施的通知》 严禁将培训结果与中小学招生入学挂钩，严禁作出
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与升学、考试相关的保证性承诺，严禁组织举办中

小学生学科类等级考试、竞赛及排名 

2019.6 国务院 
《关于新时代推进普通高中育人方

式改革的指导意见》 
2022 年前高中将全面实施新课程、使用新教材 

数据来源：中国产业网、东吴证券研究所 

新高考改革：语文核心地位显现，考试难度提升。新高考的特点是取消文理分科，

实行“3+3”模式。三大主科中数学命题难度下降，英语一年两考，而语文的广度和难

度提升，更加突出语文的基础性地位。2019 年高考全国卷数学、理化等理科考题为了创

设真实情境中的现实问题，大幅增加了题目篇幅，对学生阅读理解能力和阅读速度提出

了很高要求，即考理科的同时也在考语文，充分体现出语文统领全科的基础性地位。 

表 5：参加新高考改革省份逐年增加 

批次 省份 

2014 年 浙江、上海 

2017 年 北京、天津、海南、山东 

2018 年 湖北、湖南、重庆、辽宁、河北、江苏、广东、福建 

数据来源：教育部、东吴证券研究所 

这些改革，无论在宏观导向还是细节要求上，都体现出语文在考试科目中的地位显

著提升，直接促进了语文学习需求的提升。语文教学未来将更加侧重语文学科核心素养

的培养，大语文的理念被越来越多的人所接受，国家层面的政策引导将进一步推进大语

文市场需求端的扩张。 

 

2.2.   语文品类研发及管理难度高，公司初具壁垒 

公司大语文业务创始人窦昕是国内大语文课程体系开创者，曾获得新浪教育五星金

牌教师，是国内大语文研发及教学领域的领军人物。 

为适应语文培训在产品及管理上的特点，公司吸引了一批以北大、北师大文学院毕

业生为主的授课经验丰富的精英教学及管理团队，在薪资激励上具有吸引力，公司头部

教师年薪资高达 200 万，远高于其他同类型培训机构。为了加强管理，公司加强了后台

的研发及中台的管理，在制度上降低名师流失带来的风险。 

表 6：公司拥有华丽名师团队 

名师 毕业院校 教学经历 

窦昕 北京师范大学文学院 大语文课程体系开创者 

赵伯奇 北京大学汉语言文学学士 大语文课程体系主要搭建人；新浪全国十大金牌教师（第二届） 

邵鑫 北京大学中文系本科、硕士 豆神大语文副总裁、全国豆神中考事业部 CEO 

朱雅特 北京大学教育管理硕士 国家级教育改革项目组成员；豆神大语文全国分校总校长 

陈思 北大博士，哈佛大学访问学者 豆神大语文思晨创意写作创始人 

黄晨 北京大学中文系硕士 思晨创意写作联合创始人 
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刘纯 北大中文系本硕 11 年教育行业经验，深度参与业内重要课程产品设计与体系搭建 

数据来源：公司网站，东吴证券研究所 

产品方面，公司拥有相比竞争对手更强的产品化能力，产品体系丰富程度领先同行。

公司产品内容体系以语文为核心，班型包括培优班、拔尖班、王者班三种类型，分别针

对不同语文水平的学生；教学内容方面，包括语文的基础知识、阅读、写作等方面，满

足不同的需求；教学形式方面，包括线上及线下课程均已形成完善布局，线上增长迅猛。  

图 6：公司产品结构 

 

数据来源：公司官网、东吴证券研究所 
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按照此前公司发布的定增方案，公司未来将进一步加码大语文内容及产品的研发，

包括多样化教学项目、教学内容升级项目等，定增落地后将进一步提升公司的市场竞争

力。 

表 7：公司定增拟募投项目（单位：万元，定增方案受新规影响后续可能会有所调整） 

序号 项目 投资总额 拟使用募集资金金额 

1 大语文多样化教学项目 36,251.97 32,000.00 

2 大语文教学内容升级项目 31,951.09 27,000.00 

3 偿还银行贷款 70,000.00 70,000.00 

4 补充流动资金 24,000.00 24,000.00 

 
合计 162,203.06 153,000.00 

数据来源：公司公告，东吴证券研究所 

 

3.   维持较快的城市及门店拓展，线上业务加速增长 

3.1.   直营+加盟并举，积极拓展城市及门店 

发展初期，公司线下门店拓展最先从北京出发，其他省份采取“校中校”模式，即

与地方培训机构合作，公司提供师资和内容，合作方提供场地，双方收入分成。2018

年，公司布局将地方校区转化为直营分校，并采取加盟的方式，快速拓展线下中心。 

公司当前推行直营+加盟的扩张战略，加盟商的模式可以在保证一定教学质量的情

况下，使公司以最快的速度扩张门店数量，增加市场占有率。 

2019 年公司继续实行“1+3”扩展模式，即 1 个直营校加 3 个加盟校的模式，快速

开展业务，借助当地加盟商的资源进入当地城市。截至 2019 年底，公司在全国已建立

111 个直营学习中心和 325 个加盟学习中心，已在北京、上海、深圳、长沙、成都、西

安、武汉、郑州、广州、合肥、南昌、南京、石家庄、天津、三河燕郊、青岛、洛阳、

宁波、太原、唐山、哈尔滨、嘉兴、莆田、重庆、上饶、兰州、厦门、珠海、廊坊、保

定、江阴、常熟、张家港、南阳、济宁、沈阳、杭州等城市设立直营分校。2019 年，公

司加盟速度也超出此前预期。 

表 8：大语文主要业务线收入构成 

 
收款金额（万元） 确认收入（万元） 

 
2018 年底 2019 年底 2019Q1 末 2020Q1 末 2018 年 2019 年 2019Q1 2020Q1 

分校业务  17,406 30,317 2,293 -1,009 12,273 26,216 4,296 3,986 

线上业务  2,777 7,211 442 4,319 3,155 6,508 536 3,417 

B2B 业务   996 2,471 
 

523 498 1,916 102 388 

加盟业务 2,955 14,559 
 

914 2,109 8,567 994 1,206 

其他 
 

432 
 

60 
 

601 
 

4 

合计  24,134 54,990 2,735 4,807 18,035 43,808 5,928 9,001 

数据来源：公司公告，东吴证券研究所 
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2020 年，公司将对组织架构进行调整，着力将加盟和直营的联动做到无缝链接。直

营店开放共享的心态，全方位赋能加盟业务，加盟项目 “反哺”直营业务，公司大语文

项目有望在全国范围内得到有效的传播和下沉。 

 

3.2.   线上业务在疫情期间实现高增长 

2019 年，公司线上实现营业收入 6,508 万元，同比增长 106.3%。2020 年寒假课程

分两期实施，春节前，第 1 期课程已正常结课；春节后受疫情影响，虽然第 2 期学员由

线下同价转为线上学习程中出现部分学员退费现象，但整体依然保持增长态势。2020

年一季度，公司线上实现营业收入 3,417 万元，同比增长 537.5%，超过 2019 年全年确

认收入。期末收款金额达到 4,319 万元，同比增长 877.1%。 

疫情期间的用户数量激增，免费用户已超过 10 万人，点播量超过千万次。疫情结

束后，这一部分的免费用户有望转变成付费用户，带来获客成本的下降。 

2020 年，公司将加强诸葛学堂、双师小课等 C 端运营，以提升用户满意度和服务

体验为导向，对学生进行启发式教育，2020 年公司将重点增强以下几个方向建设：（1）

增强线上渠道建设；（2）积极和电商平台合作；（3）增强直播课程投入。 

 

3.3.   新品类试水，天花板不止于语文赛道 

在公司大语文到达全国主要城市后，公司正搭载大语文运营渠道带动其他学科发展，

一科确保，带动多科，解决一站式服务的问题。公司已经孵化出了包括纳约数学、大英

语、理科前线、思溢幼教在内的多个导流产品。 

纳约数学从北京辐射全国，线上开设直播大咖数学课、支持双师课等最前沿的授课

模式，同时还提供一对一等服务，其全价班长期课程学员近 2000 人，打造了线上线下

相结合的名师团队。 

大英语课程主要是针对想提高英语阅读、写作、听说等综合能力或想考取 MSE 证

书的学员。 

理科前线是公司投资孵化的中学理科课程，主要业务模式为线下班授课和一对一授

课，服务对象为初一到高三的中学生。 

思溢幼教从事幼儿教材研发、幼儿教师培训、幼儿入学能力课程培训等综合性专业

教育服务，2019 年思溢幼教完成了课程项目的研发和搭建，包含拼音识字、阅读说话、

数学思维、运算、注意力训练等在内的 11 套教材教辅的研发工作。 
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4.   盈利预测及投资建议 

2020 年第一季度，公司业务受新冠病毒疫情影响，学校全部停课，除大语文之外的

教育信息化业务暂时停滞，导致收入和净利润大幅下降，公司智慧教育及升学服务相关

业务的收入受到较大影响。公司整体实现营业收入 13,190.69 万元，实现归属于上市公

司股东的净利润为-14,009.81 万元。 其中大语文学习业务现金收款 4,807 万元，比上年

同期增长 75.76%；确认收入 9,001 万元，比上年同期增长 51.84%。其中分校业务报名

人次为 26,551，比上年同期增加 94.30%。 

我们假设：1）公告披露，公司当前正与多家公司洽谈安全业务相关公司股权的转

让工作，该业务当前对于业绩影响逐渐降低，我们假设公司在 2020 年已完成安全业务

相关公司的全部剥离，即预测中不考虑该业务的贡献；2）受疫情因素影响，公司线下

培训业务开展受限，但线上业务增长超出此前预期，仍维持此前对于大语文培训业务全

年预期；3）受疫情因素影响，智慧教育业务开展受限，导致全年业绩面临下滑的压力；

4）除大语文外，其他教育业务整体稳健。 

表 9：公司收入拆分及预测（单位：百万元） 

 

2017 2018 2019 2020E 2021E 2022E 

内容（安全）管理解决方案     810.41     369.83     208.23  0.00 - - 

yoy   -54.37% -43.70% -100.00% - - 

教育产品及管理解决方案   1,200.94   1,474.77   1,752.94  2129.25 3180.86 4423.71 

yoy   22.80% 18.86% 21.47% 49.39% 39.07% 

大语文学习服务       180.35     438.08  1007.57 2015.15 3224.23 

yoy     142.90% 130.00% 100.00% 60.00% 

升学服务      188.57     244.64  293.57 337.60 371.37 

yoy   69.95% 29.74% 20.00% 15.00% 10.00% 

智慧教育     1,131.88   1,035.13  828.11 828.11 828.11 

yoy   3.84% -8.55% -20.00% 0.00 0.00 

其他     149.72     107.78      18.17  18.17 18.17 18.17 

yoy   -28.01% -83.14% 0.00% 0.00% 0.00% 

合计 2161.08 1952.38 1979.34 2147.42 3199.03 4441.88 

yoy   -9.66% 1.38% 8.49% 48.97% 38.85% 

数据来源：公司公告，东吴证券研究所预测 

预计公司核心主营业务毛利率基本保持平稳，随着公司业务结构调整，公司费用率

有 望 逐 步 降 低 ， 预 计 公 司 2020/2021/2022 年 三 费 占 公 司 收 入 比 分 别 为

33.89%/26.15%/23.52%，由于高利润率大语文培训业务占比提升，公司业绩逐步释放。

预计公司 2020/2021/2022 年归母净利润分别 1.60/3.92/6.00 亿元。 

估值方法 1：绝对估值 

基于公司盈利预测及以下核心假设，采用 FCFF 估值方法，得出公司每股股价为
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22.81 元/股。 

表 10：绝对估值关键指标 

估值假设 数值 

过渡期年数 6  

过渡期增长率 10.00% 

永续增长率 g 2.00% 

贝塔值（β） 0.89  

无风险利率 Rf（%） 3.00% 

市场的预期收益率 Rm（%） 7.00% 

有效税率 Tx（%） 15.00% 

应付债券利率 0.00% 

数据来源：东吴证券研究所预测 

 

表 11：FCFF 估值敏感性分析 

     永续增长率 g   

WACC 
1.24% 1.37% 1.50% 1.65% 1.82% 2.00% 2.20% 2.42% 2.66% 2.93% 3.22% 

3.64% 40.16  42.15  44.61  47.70  51.70  57.02  64.43  75.38  93.11  126.55  212.37  

4.00% 34.52  35.97  37.74  39.92  42.66  46.20  50.93  57.50  67.21  82.94  112.60  

4.40% 29.81  30.89  32.17  33.74  35.67  38.10  41.23  45.41  51.22  59.82  73.74  

4.85% 25.85  26.65  27.60  28.74  30.12  31.82  33.96  36.73  40.42  45.55  53.14  

5.33% 22.49  23.09  23.79  24.62  25.62  26.84  28.34  30.23  32.66  35.91  40.43  

5.86% 19.61  20.06  20.58  21.20  21.93  22.81  23.88  25.19  26.85  28.99  31.83  

6.45% 17.12  17.46  17.86  18.32  18.86  19.50  20.27  21.20  22.35  23.80  25.67  

7.09% 14.97  15.23  15.53  15.87  16.27  16.74  17.30  17.97  18.78  19.78  21.05  

7.80% 13.10  13.30  13.52  13.78  14.08  14.42  14.83  15.32  15.90  16.60  17.47  

8.58% 11.47  11.62  11.78  11.98  12.20  12.46  12.76  13.11  13.53  14.03  14.64  

9.44% 10.04  10.15  10.27  10.42  10.59  10.78  11.00  11.26  11.56  11.92  12.35  

数据来源：东吴证券研究所预测 

 

估值方法 2：相对估值 

选取 K12 培训可比公司：新东方、好未来，由于发展阶段不同，我们选取了两家公

司历史三年的 PE 变动区间作为参考，新东方历史 PE 区间在 30-70 倍之间，好未来历史

PE 区间在 50-120 之间（2020 年后受到季度业绩影响，PE-TTM 有明显提升）。 

同时参考 A 股中公教育估值，根据我们预测，预计中公教育对应 2020/2021/2022

年 PE 分别为 71/52/42 倍。 

综合考虑，我们给予公司 2021 年 50 倍 PE，对应股价为 22.58 元/股。 
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图 7：新东方历史 PE 

 

数据来源：wind，东吴证券研究所 

 

图 8：好未来历史 PE 

 

数据来源：wind，东吴证券研究所 

综合绝对估值及相对估值两种方法，我们给予公司 23 元/股目标价，首次覆盖，给

予公司“买入”评级。 
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5.   风险提示 

1、 疫情导致线下业务影响超预期：公司线下业务中北京地区占比较高，北京地区

当前仍未完全放开线下培训的限制； 

2、 在线业务进展不及预期； 

3、 市场竞争趋于激烈，若公司未能按预期提升产品及服务质量，将影响公司的品

牌及领先优势； 

4、 新城市及网点拓展不及预期：受疫情影响，线下业务开展节奏受到较大影响，

未来若疫情影响超预期，将影响公司扩张节奏； 

5、 加盟校管理风险：公司拓展加盟校区虽然有助于公司快速抢占市场，提升盈利

能力，但加盟校管理相比直营校松散，未来可能存在管理风险； 

6、 政策监管风险：近年来对于教培机构的监管整体趋严; 

7、 业务剥离进展不及预期，回款情况不及预期等。 
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立思辰三大财务预测表 

资产负债表（百万元） 2019A 2020E 2021E 2022E   利润表（百万元） 2019A 2020E 2021E 2022E 

流动资产 2,693 2,239 3,559 4,200   营业收入 1,979 2,147 3,199 4,442 

  现金 458 327 359 511   减:营业成本 1,179 1,259 1,913 2,686 

  应收账款 669 763 1,370 1,592      营业税金及附加 13 14 21 29 

  存货 426 636 978 1,288      营业费用 254 279 288 355 

  其他流动资产 1,141 512 852 810        管理费用 253 365 448 577 

非流动资产 4,963 4,972 4,959 4,917      财务费用 95 83 101 112 

  长期股权投资 263 297 330 359      资产减值损失 -49 0 0 0 

  固定资产 282 256 233 212   加:投资净收益 -4 17 19 7 

  在建工程 0 16 31 40      其他收益 67 17 21 26 

  无形资产 571 561 530 479   营业利润 42 181 468 715 

  其他非流动资产 3,848 3,842 3,836 3,826   加:营业外净收支  -1 9 -2 -3 

资产总计 7,657 7,210 8,518 9,116   利润总额 41 190 466 713 

流动负债 3,218 2,478 3,405 3,528   减:所得税费用 -7 29 70 107 

短期借款 774 774 774 774      少数股东损益 18 2 4 6 

应付账款 306 349 646 751   归属母公司净利润 31 160 392 600 

其他流动负债 2,138 1,355 1,984 2,003   EBIT 110 246 525 766 

非流动负债 856 988 979 851   EBITDA 254 412 715 980 

长期借款 542 674 665 537                                                                              

其他非流动负债 314 314 314 314   重要财务与估值指标 2019A 2020E 2021E 2022E 

负债合计 4,075 3,466 4,384 4,379   每股收益(元) 0.04 0.18 0.45 0.69 

少数股东权益 233 235 239 245   每股净资产(元) 3.86 4.04 4.49 5.17 

归属母公司股东权益 3,349 3,509 3,895 4,493   

发行在外股份(百万

股) 868 868 868 868 

负债和股东权益 7,657 7,210 8,518 9,116   ROIC(%) 2.4% 3.9% 7.6% 10.3% 

                                                                           ROE(%) 1.4% 4.3% 9.6% 12.8% 

现金流量表（百万元） 2019A 2020E 2021E 2022E  毛利率(%) 40.4% 41.4% 40.2% 39.5% 

经营活动现金流 215 158 244 512   销售净利率(%) 1.5% 7.5% 12.3% 13.5% 

投资活动现金流 -823 -141 -137 -138 

 

资产负债率(%) 53.2% 48.1% 51.5% 48.0% 

筹资活动现金流 714 -148 -76 -222   收入增长率(%) 1.4% 8.5% 49.0% 38.9% 

现金净增加额 106 -131 32 152   净利润增长率(%) 102.2% 423.5% 144.8% 53.0% 

折旧和摊销 144 167 190 214  P/E 502.94 96.07 39.25 25.66 

资本开支 167 -26 -46 -72  P/B 4.59 4.38 3.95 3.42 

营运资本变动 -92 -220 -403 -386  EV/EBITDA 67.24 41.65 24.03 17.26 
           

数据来源：贝格数据，东吴证券研究所
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