
中通快递2018年第二季度财报解读：

1、第二季度经营业绩数据

营业收入同比增长41.3%至41.98亿元。主营业务快递服务收入增长

29.1%。2017年第四季度并购的货代业务完成了3.02亿元的收入。毛利

润为14.58亿元，比去年同期11.24亿元增长29.7%。

第二季度调整后净利润为10.96亿元，显著高于去年同期的7.3亿

元，同比增长50.0%；第二季度净利润高达14.92亿，较去年同期增长

108.1%。经营性现金流14.76亿比去年同期增长63.4%。

营业成本同比增长48.3%至27.41亿元，单票运输成本和分拣中心成

本下降了0.13元。2017年四季度并购的货代业务扣除2.88亿元的成本之

后贡献了0.13亿元的毛利。

第二季度基本和摊薄每股美国存托凭证收益均为2.07元，对比去年

同期均为1.00元。

财报摘要显示，中通快递的包裹量及调整后净利润均超出公司所给

指引的上限。第二季度包裹量达到21.16亿件，较去年同期14.93亿件增

长41.7%，比行业平均包裹量增速高出16.7个百分点；中通快递包裹量

的市场份额从去年同期的15.4%提升到了17.4%。



运输成本12.72亿元同比增长19.7%远低于41.7%的单量增速，单票运

输成本从去年同期的0.71元下降至0.60元。汽运成本效益提升的主要原

因为包裹平均重量下降形成的装载坪效的提升，路由线路的持续优化及

自有车辆及高运力甩挂车的使用，充分发挥了自有车辆的成本优势。

分拨中心运营成本同比增长33.0%至7.02亿元，单票分拨成本由去年

同期的0.35元下降至0.33元，这主要是得益于分拨中心自动化程度的提

高，不仅为高峰操作提供保障和准备，还在二季度里部分抵消了持续上

涨的人工成本。截至2018年6月30日，中通在全国有64条自动分拣设备

已安装投产，去年同期为22条。这使得中通二季度分拨中心的平均人工

数仅增长了16.7%，显著低于41.7%的包裹量增速。

物料成本同比增长50.2%至1.26亿元，与电子面单热敏纸的销售增速

基本一致。

其他成本增长1.79亿元至3.52亿元，主要来自于1）1.11亿元随着企业

客户服务力度加强而产生的派费成本增加、2）税收附加费增加3890万

元、3）相关IT信息技术应用和开发投入增加3580万元。

2、核心观点

   第二季度业绩大增，主要原因有三点：



   a、受益于上半年电商购物整体增长迅速，2018年上半年，我国电

子商务发展仍保持较高增速。前5个月，网上零售额总额达到32691亿

元，首次在15月份突破3万亿，同比增长超30%（30.7%）

      b、中通在成本端的管控能力随着智能化、自动化分拣中心的建设

而加强，单票运输与分拣成本下降。

      c、高效的管理运营能力。中通不断强化转运平台的能力和效益，

维护加盟网络快递业务员收入的市场竞争力从而确保整体网络的稳定

性。规模效益、精细化管理和科技创新与投入保证了中通的竞争优势。

3、第三季度业绩指引

2018年第三季度，中通预计包裹量会在20.73至21.2亿之间，同比增长

35%至38%；调整后的净利润将在人民币10至10.5亿之间，同比增长

36.9%至43.7%。这是公司基于目前情况给出的预测，可能会调整。


