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投资要点 

1.生鲜流通痛点繁多，现存粗放式流通渠道难以实现品质升级，“物美价

廉、体验优良”的购物环境将颠覆传统农贸市场。国内生鲜销售无论是零

售还是批发都较为粗放，与国外相比，难以实现在流通中的品质升级。生

鲜品类“保质期短、易腐蚀、搬运易破损”的特点决定了生鲜经营的诸多

痛点。在人均收入升级和消费升级的大背景下，“品质升级+购物体验升

级”的需求为生鲜经营者提出了更高要求，我们认为擅长生鲜经营的零售

商将会在同质化竞争中实现弯道超车，享受差异化经营的成长优势。 

2.超市行业竞争格局重构，从原先的外资独大、全国化布局，演变为外资、

有实力的本土、电商三者之间的全国化角力。“商品同质化严重、经营策

略不灵活、不断上涨的租金和人工成本”使得原先靠资本和品牌优势全国

化布局的外资超市在经营策略灵活的本土超市和电商冲击下，份额不断被

蚕食。同样的问题也困扰本土超市，“品类经营和供应链效率比拼”使得

本土超市业绩分化严重。“客单价低、配送成本高、购物体验差”等痛点

纷纷驱动线上超市走向线下，实现资源整合、优势融合。我们认为“擅长

品类经营和供应链管理”且具备“效率优势”的企业将在竞争中脱颖而出，

享受全国化扩张带来的规模优势和业绩提升。 

3.投资建议：永辉超市是国内生鲜经营王者，“主营生鲜+农改超”的“永

辉模式”解决了以往生鲜流通的诸多痛点，拓宽了公司经营的护城河。“永

辉模式”的全国化成功复制、不断推进自我变革、以及持续提升供应链整

合能力和强化品类经营能力，使我们认为公司未来有望迎来营收和经营效

率双升。我们预计 2021 年公司营收有望达到千亿，2018 年净利率有望达

到 2.9%，未来净利率和市占率有望持续提升。首次覆盖给予推荐评级。 

4.盈利预测与估值：我们预测2016/17/18年营收分别为493/590/690亿元，

同比+17.1%/19.7%/16.9%；归母净利润分别为 12.5/15.7/20.1 亿元，同

比+107%/25%/28%（EPS 0.13/0.16/0.21 元）；2015-18 年归母净利润

CAGR 为 49.1%。给予 2017 年 39.7 倍 P/E，对应目标价 6.35 元。 

5.风险提示：新店培育期过长导致净利下滑、供应链整合升级不及预期。 
 
主要财务指标     

 2015 2016E 2017E 2018E 

主营收入(百万) 42,145 49,333 59,033 68,999 

同比增速(%) 14.8% 17.1% 19.7% 16.9% 

净利润(百万) 605 1,254 1,569 2,006 

同比增速(%) -28.9% 107.1% 25.2% 27.8% 

每股收益(元) 0.06 0.13 0.16 0.21 

市盈率(倍) 87 42 34 26  
资料来源：公司报表、华创证券 
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一、国内生鲜行业： 

（一）国内生鲜行业现状：粗放式流通渠道难以实现品质升级 

生鲜产品是指由农户生产、养殖的未经过加工或者经过少量加工，在常温下不能长期保存的初级农畜产品，包括水

果、蔬菜、肉类和水产品。生鲜产品呈现出保质期短、易受损、易腐烂、非标准化、季节性和地域性特征，因此它

对供应运输的条件更为苛刻。国内生鲜农产品流通主要采取以城镇农贸市场为主导的传统模式和部分以超市为主导

的农超对接直供模式。国外生鲜农产品在采摘、分拣、包装、运输、仓储、配送等环节技术和管理都较为成熟，实

现了生鲜产品品质从农户到消费者的不断升级。国内的生鲜销售主要集中在城镇农贸市场（零售端）和产（销）地

批发市场（批发端），粗放式的销售模式决定了我国生鲜农产品难以像国外一样实现从农户到消费者的品质升级，

中间粗放式的供应环节使得小农生产无法与市场需求实现高效的对接。我们认为具备专业化管理团队的生鲜超市农

产品配送中心可以实现生鲜农产品从田间到消费者的筛选和品质把控。 

图表 1  传统粗放式的农产品销售环节  图表 2  专业化商超农产品配送中心实现品质升级 

 

 

 

资料来源：华创证券  资料来源：华创证券 

（二）生鲜行业痛点 

生鲜产品保质期短、对运输要求较为严苛。国内农户种植果蔬分布较为分散，农产品在运输途中需要经过多次集中

和分装，众多流通环节和较长的运输时间使得运输生鲜农产品效率低下且损耗较高。 

图表 3  国内生鲜产品腐损率远高于国外 

 
资料来源：中国产业经济信息网，华创证券 
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1、痛点之一：流通环节繁多，供应链过长 

国内生鲜产品流通环节繁多。在目前主流的以城镇农贸市场为主导的传统生鲜流通模式中，农户与消费者之间的生

鲜商品流通需要经过产地和销地批发市场、以及城镇农贸市场的交易进行。生鲜商品会经过收购商、一级批发商、

二级批发商、三级批发商、零售商等多层级的分拣、包装、运输，甚至会经受同一环节主体的多次重复包装运输。

从田间到销售端整个供应链环节繁多冗长，大大降低了生鲜商品的流通效率，并增加了流通环节的损耗率。 

2、痛点之二：流通环节操作不规范、非标准化，冷链物流体系不完善 

国内生鲜商品的交易主体（收购商、批发商和零售商）大多为零散农户和个体经营商户，受教育程度普遍不高，缺

乏生鲜流通操作专业技能培训，缺乏规范化、标准化物流意识。我国的生鲜食品流通主要依靠公路运输，由于交易

主体普遍缺乏现代化标准物流意识，导致大多数生鲜商品在运输过程中都没有进行规范化保温、保湿、冷藏等措施。

在中途包装、搬运、装卸等环节也没有根据不同生鲜品类的特质做到科学操作，更没有专业人员对全程供应链进行

实时跟踪、监控。中间流通环节的杂乱、冷链物流设施的缺乏，导致生鲜商品的流通损耗严重，加大了从农户到消

费者的价格、品质不稳定因素。据中国物流与采购联合会数据显示，目前我国果蔬农产品冷链流通率仅为 10%，在

流通环节损耗率高达 30%；而美国果蔬在保鲜物流环节的损耗率通常能控制在 2%以下。 

3、痛点之三：缺乏专业化生鲜经营人才 

生鲜的特殊性质（保质期短、易受损、易腐烂）决定了其无法像普通商品一样装运流通和销售。新鲜度和品质是其

价值所在。生鲜产品从农户/养殖户到消费者损耗时刻都在发生。高损耗产生高采购成本，从而使生鲜销售失去价格

竞争优势，更加剧了因滞销引起的高损耗风险。生鲜的这种特性使得其需要专业化的生鲜人才经营，我国目前的生

鲜流通主要是以城镇农贸市场为主导的传统模式，注定了难以培育专业化的生鲜人才。我们认为专业化生鲜经营团

队可以大幅降低生鲜产品流通环节的损耗，是企业经营生鲜的核心竞争力。  

图表 4  专业化生鲜经营在每个细节严控损耗 确保低损耗率 

控制环节 控制操作 

采购损耗控制 
根据客户群的消费能力和购物习惯，采取有针对性的计划采购；参照历史销量、市

场价格、季节性、天气预报、当前库存等因素科学制定每日采购计划。 

验收损耗控制 
生鲜产品品质受到温度、湿度和微生物等外部制约因素影响较大，品相相同的商品

内部品质可能完全不同；经验丰富的专业验收有助于把控产品的整体质量。 

搬运损耗控制 
部分生鲜商品（香蕉、草莓等）由于本身特质，需要轻拿轻放，轻微的损伤往往会

因为滞销造成巨大的损耗。 

储存损耗控制 
生鲜产品保质期最多只有几天，科学储存对降低损耗至关重要；不但要遵守先进先

出法则，更要根据不同品类特性，打造最大程度降低损耗的储存环境。 

加工损耗控制 
加工生鲜需要制度化、流程化，才能保证成品的新鲜度和标准化，才能保证优良的

用户体验；否则，用户体验得不到满足即意味着潜在的滞销损耗成本。 

陈列损耗控制 生鲜区温度过高/低，商品堆放数量、高度，陈列方式等都会产生损耗。 

售价损耗控制 
生鲜商品时刻都产生损耗，价格随时段、周围环境变化很快，制定快速定价机制，

实现不同时段不同价格，有利于最大化降低损耗，实现“当日采当日销”。 

资料来源：华创证券 
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（三）生鲜零售的变革方向：“物美价廉，体验优良”的生鲜超市将颠覆传统农贸市场 

我国目前的生鲜零售属于粗放式的以农贸市场为主要载体的经营模式，其主要服务对象依然是原先偏好价格优势的

50 后、60 后阿姨一族，而忽略了 70 后、80 后等中等收入阶层对食品安全性、购物便捷化、消费体验化、商品品质

化和价格亲民化等消费认知水平的提升。农贸市场生鲜商品质量不稳定、购物环境体验差、商品品牌化模糊、缺乏

标准化包装等都无法满足新生代消费族群日益升级的消费需求和购物体验。相反，以永辉为代表的能够提供物美价

廉、品类齐全、新鲜卫生、方便快捷、购物体验舒适的生鲜超市越来越受到大众消费者的青睐。我们认为新生代消

费阶层的消费诉求为“农改超”提供了坚实广阔的消费基础，集聚价格优势、品质优势和良好购物体验的类 “永辉模

式”生鲜超市将会逐步颠覆农贸市场业态，成为未来精细化经营生鲜商品的主流业态。 

图表 5  传统农贸市场的陈列“杂、乱、差、脏”  图表 6  永辉生鲜商品陈列“整齐、有序、干净” 

 

 

 资料来源：华创证券  资料来源：华创证券 

 

二、国内超市行业： 

（一）国内超市行业现状 

1、 现状之一：终端消费低迷，行业空间增长放缓 

2011 年底开始，受电商冲击、品类同质化、三公消费限制等因素影响，国内消费持续走弱，实体零售普遍承压、增

速放缓。2011-2016 年，社会消费品零售总额增速呈现持续下滑态势，2016 年社零总额同比名义增长 10.4%，增速

再触历史低点，行业景气度下行趋势压力或仍将持续。根据 Euromonitor 的数据，2015 年国内超市零售额达 3.4 万

亿元，同比增长 5.6%；预计 2015-2020 年国内实体商超市场规模的年均复合增长率为 2.4%，整体增速将明显放缓。 
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图表 7  社零总额近年增速持续下行 

 

资料来源：国家统计局，华创证券 

 

图表 8  国内超市行业总体市场规模及增速  图表 9  实体商超市场规模及增速预测 

 

 

 

资料来源：Euromonitor，华创证券  资料来源：Euromonitor，华创证券 

 

2、 现状之二：竞争格局转变，行业加速洗牌重构 

随着电商入局商超 O2O，行业竞争格局从过去的“外资全国化布局大卖场+本土商超区域化割据”，转变为外资、

本土、电商三者的竞争：以永辉、大润发、华润、联华为代表的本土超市，以家乐福、沃尔玛、麦德龙为代表的外

资超市，以及以 1 号店、天猫超市、苏宁易购等为代表的网上超市。在电商强势入局和行业景气度持续下滑的背景

下，实体商超近年来涌现一波外资“退出潮”和内资“关店潮”，2015 年全年主要超市企业关店 708 家，2016 年

上半年主要超市企业关店 80 家，行业在逆市中加速洗牌重构。 

 本土内资超市，采取区域深耕、密集开店策略，在具备资源与文化优势的区域内做精做强，之后逐步转向区域

扩张，如湖南步步高、湖北中百中商、上海联华、四川红旗连锁等，形成了本土内资超市区域割据形势。但随

着竞争日益加剧，经营能力的重要性凸显，内资超市开始出现分化：一方面，高管理效率、差异化的龙头崛起；
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综合运营能力强，现金流充沛，不断巩固优化供应链体系，稳步向全国扩张，如永辉超市、大润发；另一方面，

经营能力较弱的区域超市由于粗放式经营、缺乏精细化管理，运营成本高企致经营亏损，逐渐退出，如云南本

土的天顺超市关闭全部门店、河南本土品牌九头崖超市倒闭、胖东来大幅关店、老牌连锁超市集团物美商业从

香港退市。 

 外资超市，在 1995 年进入中国市场，集中于大卖场业态，拥有先进的标准化卖场运营、供应链管理、采购物

流等国际经验，相对内资本土超市具备较高的先发优势，使其经历了利润和规模的高速扩张。但经历 20 年的发

展，外资超市本土化问题仍难以突破，流程化、标准化的采购运营使得经营不够灵活，难以适应全国不同区域

情况。2014 年外资 TESCO 中国业务出售予华润，乐天玛特退出多个城市，家乐福、沃尔玛市场份额持续下

滑。另外，在便利店、电商等新兴业态冲击下，传统大卖场业态竞争优势大不如前。 

 商超电商，在网购迅速渗透和高资本投入的驱动下，快速崛起。伴随着流量红利的消退、物流人力成本的上升，

高资本投入的纯电商商超“烧钱”模式难以为继。据 Euromonitor 的数据，2015 年商超品类电商交易额为 2125 

亿元，同比增长 41.0%，渗透率 6%；预计 2020 年可达 5158 亿元，2015-2020 年的年均复合增长率为 19.4%，

渗透率提升至 13.6%。 

图表 10  2013-2016 年国内主要超市企业关店情况统计 

 
资料来源：公司公告，华创证券整理 

3、 现状之三：上市公司业绩承压，行业分化明显 

超市行业上市公司业绩持续调整，收入端和利润端增速都处于低位。从个股来看，大部分超市品牌经营承压，如人

人乐、中百集团、华联综超业绩出现亏损；而部分优质公司，如龙头公司永辉超市 2016Q3 收入端依然实现 17.8%

的快速增长，归母净利润增速达 106.5%，逆势大幅增长。而剔除永辉后的 7 家上市公司收入和利润端都呈现负增长
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态势，2016Q3 收入增速为-3.32%，而净利润同比去年仅实现扭亏。2016Q1-Q3 剔除永辉后的 7 家上市公司归母净

利润为 2.81 亿元，远低于同期永辉超市的 8.15 亿元。两者相比，行业两极分化明显。（注：剔除永辉后的 7 家超

市上市公司不含新上市的家家悦。） 

图表 11  永辉及 7 家超市上市公司营收及增速  图表 12  永辉及 7 家超市上市公司归母净利润及增速 

 

 

 
资料来源：公司季报，华创证券  资料来源：公司季报，华创证券 

 

图表 13  永辉及 7 家超市上市公司毛利率及增速  图表 14  永辉及 7 家超市上市公司管理+销售费用率 

 

 

 

资料来源：公司季报，华创证券  资料来源：公司季报，华创证券 

 

（二）另类超市王者：阿尔迪的成功秘诀 

德国最大连锁超市阿尔迪创建于上世纪 60 年代，数十年间，凭借着对“低价”的执着与专注，阿尔迪从一家三流小

店迅速成长为能比肩沃尔玛的超市航母。其在德国的门店达到 3600 家，海外门店达 1000 余家，涉足大部分欧洲国

家、美国和澳大利亚等国，年营收达 340 亿美元。不同于沃尔玛的“依靠品牌丰富度提升购买概率”，阿尔迪始终

坚持“以最低的价格只销售同一品类最好的商品”。公司竭尽全力为客户省钱、为客户寻找高品质商品的理念得到

了各个消费阶层认可，使其拥有广泛的消费群众基础，成为了挑战世界级零售巨头的另类王者。 
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图表 15  阿尔迪区别于普通超市的认识 

公司愿景 “质量走高，价格走低”，“以最低的价格销售最好的商品”，“坚持简单经营” 

市场定位 初创目标客户群主要是中低收入者、老年人，但却受到各个收入阶层的欢迎。 

门店布局 
“星罗棋布”。德国全境门店达 3600 多家，平均每 2.2 万人即有一家门店。国外门店 1000

多家，遍布欧盟、美国、澳大利亚等。 

品类品牌 
SKU 700 多种，远低于沃尔玛 15 万 SKU。坚持每个品类只提供一种品质最好的品牌，而且

具备低价竞争优势，甚至很多商品创造低价自有品牌。大幅提高了消费者的购物效率。 

价格定位 
“绝对低价”。低价是创建阿尔迪的初衷。凭借着远超同行的单品采购规模，阿尔迪获得了极

具竞争优势的采购价格，始终保持同行难以抗衡的低价优势。 

经营投入 
“精打细算，节俭务实”。阿尔迪单店面积紧凑，多在 500-800 平米；店内装修简朴，貌似

仓库；大部分商品原包装拆封销售，无需货架陈列；门店没有广告海报，媒介宣传甚少。 

部门人员 
公司不设新闻部、公关部等虚职部门；单店人员仅 4-5 人，每名店员无固定职责，必须胜任各

项工作。充分挖掘人效潜能，人均薪酬远高于行业水平。 

资料来源：华创证券 

1、 秘诀之一：专注“精品+低价” 

相比于沃尔玛的 15 万 SKU，阿尔迪 SKU 只有 700 多，但却覆盖了普通超市的绝大部分品类。阿尔迪的每种商品只

销售同品类中最好的品牌，且只有一种规格的包装。这种淡化品牌、注重品质的销售逻辑透露出阿尔迪对商品价值

和消费的深刻理解。让消费者相信阿尔迪不仅是商品的销售商，更是精挑细选的精品采购专家。凭借着每种商品的

大单品策略，阿尔迪的单品采购规模远超同行，由此获得的进价成本也极具竞争优势。我们认为“精品+低价”策略

优化了阿尔迪的商品结构，有效规避了因品类过多导致的滞销风险，有效压缩了因品类过多造成的运营成本，这是

保证阿尔迪快速扩张、迅速盈利的核心竞争力。 

2、 秘诀之二：简政放权，让员工参与管理 

阿尔迪没有繁冗的行政管理部门，经营管理被充分授权给门店员工。任何员工都可以向公司提出改善经营、降低成

本的建议，而且一经采纳便立即实施。长期以往，公司的高效经营在每个细节被充分发挥。 

3、 秘诀之三：激发员工潜能，节约人工成本 

在人力资源方面，阿尔迪注重精简人数、提高人效。门店一般配备 4-5 名员工，每名员工无固定岗位，必须视店内

情况身兼数职，保证门店的每个环节都处于高效运营状态。高人效意味着总人数的缩减，进而压缩了综合人工成本

以及相关费用。同时，阿尔迪支付给员工高于同行的薪酬，培训了一支稳定高效的专业团队，为阿尔迪的快速扩张

提供了坚实的人才保障。 

 

三、永辉超市 

永辉超市创建于 2001 年，以生鲜农产品为主营特色，同时销售日用百货、服装等常规超市品类。公司是国内首批

“农改超”的标杆企业之一。公司生鲜产品经营管理能力卓越，毛利率能控制在 13%左右，损耗率控制在 4%左右，

远低于行业的平均水平。凭借生鲜强大的引流集客效应，公司近年来整体销售增长稳定，2015 年公司营收规模 421.4

亿元，实现归母净利润 6.05 亿元；在国内超市行业市场占有率约 1.4%，超过家乐福在中国区域 1.2%的市场份额；

2016 前三季度营收规模达到 370.15 亿元，YoY+17.72%；实现归母净利润 8.15 亿元，YoY+36.57%。在区域化扩
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张和内生效率提升下，2010-2015 年公司营收、归母净利润年复合增速分别达到 27.9%、14.7%；高于同期超市行

业上市公司的营收、归母净利润年复合增速 12.7%、-27.5%，位列 2015 全国零售百强（含电商公司）销售规模第

12 位，零售百强“实体+电商”销售规模第 3 位；位列 2016 上半年零售业上市公司营收百强（含电商公司）第 11

位。 

图表 16  永辉超市历年营收及增速  图表 17  永辉超市历年净利润及增速 

 

 

 

资料来源：公司年报、华创证券  资料来源：公司年报、华创证券 

 

图表 18  超市行业上市公司近年营收及增速（季度）  图表 19  超市行业上市公司近年净利润及增速（季度） 

 

 

 

资料来源：公司季报、华创证券  资料来源：公司季报、华创证券 

 

公司门店遍布于海西经济区、华西大区、京津冀、泛长三角和东北地区。截至 2016Q3，公司已开业门店 444 家（含

会员店），超过 60%门店坐落于福建和华西大区。该两区 2016H1 的营收占比分别达到 25.8%、36.3%。 
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图表 20  永辉超市 2016Q3 全国门店分布  图表 21 永辉超市 2016H1 全国收入占比分布 

 

 

 

资料来源：公司半年报、公司季报、华创证券  资料来源：公司半年报、华创证券 

（一）永辉的传统优势 

优势之一：管理团队商超经验丰富，带领永辉从区域性龙头向全国性龙头迈进。公司管理团队做“农改超”起家，

经营策略灵活，对经营生鲜理解深刻。公司实际控制人张轩松和张轩宁先生来自著名侨乡福建闽侯县，闽商历来以

“开放、拓展”的精神闻名于世。董事长张轩松先生自上世纪 90 年代初即投身快消品流通和超市行业，并于 20 世

纪初成功转型“农产品超市流通模式”。公司自 2004 年起积极开展外延式扩张、并通过引进战略投资者、上市等

方式不断地加快全国化展店步伐和提高经营效率。  
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图表 22  永辉超市历年门店数及重大事件 

 
资料来源：公司年报、华创证券 

优势之二：主营生鲜的“永辉模式”助力全国化扩张。公司自成立之初即选择以“损耗大、毛利低、物流成本高”

的生鲜农产品为主打产品，实行生鲜领先的差异化经营策略。经过多年摸索创新，形成了独特的“永辉模式”，彻

底解决了传统农贸市场“杂、乱、差、脏”的通病。公司将“永辉模式”成功复制到重庆、北京等外部省市，实现

了跨区域规模扩张。 

图表 23  “永辉模式”的经营特点 

经营特点 详细描述 

扩充生鲜品类 扩大“生鲜区”营业面积，把粮食、蔬果、肉禽、水产等作为主营产品 

升级购物环境 通过对陈列、照明、店内布置等精细化改造，营造干净、整洁、舒适的购物环境 

价格优势明显 创建全国性生鲜农产品统采和区域直采体系，保证采销价格优势，形成对农贸市场的价格竞争优势 

专业运营，确保

“两低、两高” 

公司建立了现代化冷链系统，组建专业团队对农产品种植、采购、保鲜、冷藏、配送、售卖等环节进行精细化运

营，有效降低了生鲜产品损耗率，实现了对生鲜商品“价格低、损耗低，保鲜高、质量高”的品质把控 

生鲜带动客流 利用生鲜强大引流效应，带动服装、日用品的销售 

整合上游资源 
倡导“田间定制、订单农业”，在全国建立农业种植合作基地，确保农户收益的同时保证了公司农产品货源的稳

定和品质可控 

资料来源：公司资料，华创证券 
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图表 24  永辉农场直供生鲜区初步清洗、冷藏保鲜处理  图表 25  永辉历年生鲜毛利率较为稳定 

 

 

 
资料来源：华创证券  资料来源：公司年报，华创证券 

优势之三：优化生鲜供应链，构筑生鲜行业壁垒。公司培育了一支近 600 人的生鲜采购团队，在全国范围内寻找质

优、价廉的生鲜供应资源；着力整合上游资源，推行生鲜品类垂直管理，推动农超有效对接。公司构建了“全国统

采”+“区域直采”的生鲜渠道体系，最大程度地缩减了“产地—门店—顾客”的生鲜农产品供应链中间环节，有效

降低了物流、仓储和损耗成本，形成了让利于消费者的价格竞争优势。永辉的部分生鲜产品甚至比批发市场价格低

25-30%。  

优势之四：标准化精细运作，规模效应成效显著。公司把生鲜经营量化到每个细节，制订了近 800 万字的内部流程

控制手册，所有员工必须严格按照手册执行，确保了所有门店的运营标准化。公司凭借“物美价廉”的生鲜农产品

实现集客引流，通过“优化品类结构+平价促销”获得了消费者青睐，实现了较高的客流转化率和复购率。“生鲜口

碑优势+规模化扩张”让公司受益于规模经营效益，费用投入占比逐年降低。 

图表 26  永辉主营业务毛利率行业领先  图表 27  永辉历年销售费用率处于行业低位 

 

 

 
资料来源：公司年报，华创证券  资料来源：公司年报，华创证券 
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图表 28  永辉历年期间费用率处于行业低位  图表 29  永辉历年净利率处于行业较优水平 

 

 

 

资料来源：公司年报，华创证券  资料来源：公司年报，华创证券 

（二）永辉的组织变革 

变革之一：持续推动业务集群改革，“赛马机制”激发内部革新。公司于 2015Q3 启动业务集群改革，把全国 18

个省份的门店分成两大独立发展的业务集群，集群之间鼓励竞争，被永辉超市内部视为“赛马机制”。第二业务集

群涵盖北上广、天津、江苏及浙江地区，主营绿标店，在顺应消费升级和差异化需求增加的背景下探索新业态的拓

展。剩余 12 个省份被划归为第一业务集群（红标店），仍旧保持原有经营模式。 

从经营上看，第二集群积极探索管理创新，优先推行“合伙人”制度，将业绩标准的增量部分利润进行二次分配，

优化基层员工激励机制。从业绩表现上看，第二集群成立以来成绩显著，2015Q4 业绩超过第一集群，且 2016 年继

续保持了较为健康的运营数据，验证了其成功的经营模式。在业绩改善驱动下，2016 年 10 月公司再度强化改革，

将福建省和东三省划入第二集群范围，如此两个集群年营收均超过 200 亿。 我们认为未来公司将顺应消费升级继

续深耕和推进业态变革，未来新业态的体量和业绩有较大提升空间。 

图表 30  永辉 2015 年集群改革划分版图  图表 31  永辉 2016 年第二次集群改革划分 

 

 

 

资料来源：华创证券  资料来源：华创证券 
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图表 32  永辉第一集群红标店门店  图表 33  永辉绿标店在选品、购物体验上更胜一筹 

 

 

 
资料来源：华创证券  资料来源：华创证券 

变革之二：跨界创新“餐饮+零售”，深度整合食品供应链。依靠生鲜较强的集客效应，永辉开始从食材原材料向下

游的加工品、半成品甚至成品延伸，实现“零售+餐饮”的深度融合。一方面，相对于饭店、酒店等传统餐饮业，超

市餐饮化具有租金低廉、食材采购方便快捷、共享顾客流量等优点；另一方面，超市餐饮的毛利经营压力较外部餐

饮店小，且能够形成自己的餐饮特色，具备较好的性价比优势，容易形成稳定的购买率和复购率。自 2014 年，永

辉以“公司控股+合伙人运营”的品牌孵化模式，陆续推出餐饮自有品牌工坊系列，包括“麦子工坊”“鲑鱼工坊”

“盒牛工坊”“波龙工坊”四大系列，与超市业务共享供应链，逐步向食品供应链管理、自营餐饮品牌孵化等深度

融合上发力。 

图表 34 永辉餐饮自营品牌“鲑鱼工坊”  图表 35 永辉精标店推出餐饮自营品牌“盒牛工坊” 

 

 

 
资料来源：华创证券  资料来源：华创证券 

变革之三：追求自我革新，不断孵化新业态。公司自成立以来，陆续推出了“红标店”、“绿标店”、“会员店”、

“精标店”、“超级物种”等业态，新业态大多是基于之前业态孵化而来，在规模化展店之前已经形成成熟的盈利

模式。每一种门店业态的出现都是公司为顺应消费升级、品类经营规律及经营环境变化所做的调整。“红标店”：

响应“农改超”，解决在农贸市场购买生鲜的“脏、乱、差”难题；“绿标店”：顺应消费升级，在红标基础上，

从选品、环境、服务、体验上继续升级；“会员店”：顺应自有品牌定制的全球化战略，探索类似美国 Costco 的会

员制收费模式；“精标店”：顺应品类经营规律和线下体验升级，在绿标基础上，调整品类结构，优化门店布局，

打造适合中高端消费群体的“餐厅＋超市＋智能体验”的全新业态定位；“超级物种”：顺应高端需求亲民化、线

下消费和体验升级，进一步探索“超市+餐饮”的业态升级。 
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图表 36  永辉业态升级路径  图表 37  永辉精标店内饰 

 

 

 
资料来源：华创证券  资料来源：华创证券 

 

图表 38  永辉超级物种门店  图表 39  永辉会员店生鲜区域 

 

 

 
资料来源：华创证券  资料来源：华创证券 

变革之四：依托现有资源，持续推进信息、品类及供应链管理的生态体系建设 

 提升业务和创新信息化水平，保障信息流通顺畅。公司拥有成熟的质量管理体系、IT 信息控制系统和

财务管理系统，完善了公司的内控体系和运营机制。公司持续优化 ERP 系统，扩建完善物流体系，保障供应链

的信息流与物流顺畅对接。公司未来将围绕“数据化管理+数字化营销”打造大数据平台，实现业务创新、品类

管理、供应链管理的互联网化、平台化。 

 打造高效物流配送体系，提升供应链整合能力。公司注重物流体系建设，以支撑跨区域、全国化门店

拓展。公司在 2015 年底，拥有 3 个自建 CDC 和 9 个 RDC（含自建、租赁和 3PL），总面积占地 2084 亩，年

配送能力约 330 亿。部分物流中心配备自动分拣线，优化配送路径和管理流程、实行定时配送，提高了车辆利

用率，降低了门店库存面积，降低整体运营成本，增强了全国区域的供应链能力。  

 借力战投和联盟合作，嫁接优质供应链体系。公司持续推进垂直供应链、海外直采体系、区域供应链

整合等方面的改革；与中百集团、牛奶公司等战略合作伙伴尝试开展联合采购、协同营销，以千亿采购规模增

强供应链议价能力，未来有望凭借规模采购优势进一步压缩成本，打开毛利提升空间。引入牛奶国际等战略投

资者，嫁接其全球供应链采购体系，进一步降低采购成本。公司还积极探索与京东在仓储、物流、系统、人员

等方面的合作、优化与共享，加强生鲜冷链物流合作，借力京东提升自身供应链能力。 
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图表 40  牛奶公司旗下品牌  图表 41  永辉对中百持股 20%并开展战略合作 

 

 

 

资料来源：华创证券  资料来源：华创证券 

 

图表 42  永辉 2015 年底全国物流网点布局 

 

资料来源：公司年报，华创证券 

变革之五：注重品类管理升级。公司始终致力于强化商品精细化管理、打造明星商品、优化商品结构、淘汰末端商

品。受益于此，公司的经营效率不断提升；2015 年存货周转天数为 42 天，2016H1 继续下降至 36 天，处于行业领

先水平，近 4 年来呈现逐年下降趋势。存货周转效率的提升增强了商品现金转化力，提升了公司用缩短账期换取采

购议价的能力，加强了与供应商的合作关系，保持了产品价格竞争优势和良性运营格局。公司近 5 年应付账款周转

天数为 41-55 天，处于行业低位水平。 
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图表 43  永辉存货周转天数逐年下降  图表 44  永辉应付账款周转天数保持行业低位 

 

 

 

资料来源：公司年报，华创证券  资料来源：公司年报，华创证券 

（三）永辉的价值链延伸 

延伸之一：定增京东，开拓超市 O2O 市场。2016 年 8 月，京东参与永辉定增，成为永辉第四大股东。自 2015 年

12 月起，永辉超市在北京、上海、天津、杭州等地门店先后接入京东到家，由后者负责其生鲜、商超品类的 O2O

服务。我们认为拥抱电商、拥抱 O2O 是传统零售商转型为全渠道新型零售商的必经之路。将股权作为纽带的合作模

式有利于深化京东和永辉的业务合作，有利于推进两个不同零售业态在业务优势上的协同发展。 

图表 45  京东为永辉第四大股东  图表 46  以股权为纽带的“实体+电商”巨头合作 

 

 

 

资料来源：公司公告，华创证券  资料来源：华创证券 

延伸之二：借助定增资金优势，布局“供应链金融+消费金融”。公司通过定增，资金优势明显，截至 2016Q3 货

币资金达 113.69 亿元，完全满足公司未来几年门店拓展和跨业经营需求。2016 年 10 月，公司拟出资 3 亿元设立永

辉小额贷款（重庆）有限公司，服务于永辉生态体系内数万家中小企业供应商、消费者及员工的信用消费。我们认

为布局小额贷款业务有利于提高供应商和消费者的会员转化、增强供应商和消费者的粘性，更有利于做大做强公司

上下游的业务体量，打造“供应链金融+消费金融”商业闭环，构建完善的“超市+金融+互联网”生态体系。 
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图表 47  公司定增牛奶公司、京东情况  图表 48  永辉借力小贷打造消费金融闭环 

 

 

 

资料来源：公司公告，华创证券  资料来源：华创证券 

延伸之三：出资设立民营银行获批，推动产业金融协同发展。2016 下半年，公司拟与阳光控股共同发起设立福建华

通银行，公司拟出资 6.6 亿元认购其 27.5%股份。2017 年 1 月收到监管部门核准开业的批复，并于当月正式营业，

注册地为福建平潭自贸区。作为公司布局供应链金融、消费金融的关键步骤，投资设立民营银行有利于公司拓宽融

资渠道、盘活可用资源；有利于围绕上游供应商和下游庞大的消费客户，沿产业链开展供应链金融、消费金融等增

值服务；有利于推动金融资本与实业资本协同发展，提升业务增量，提高资本回报率和综合竞争力。 

（四）永辉未来看点 

看点之一：推进外延扩张，加速全国化门店布局。公司自上市以来，积极落实全国化布局，截至 2016Q3 全国已开

业门店覆盖省市达 18 个。门店渗透最密集的省市是福建和重庆，据 2016 三季报披露，两地门店数分别达到 115 家

和 98 家，剩余省份门店基数低，有较大增长空间。公司新开门店培育期较短且通常能实现快速盈利，大大提升了各

区域展店速度和扩张意愿。我们认为主打生鲜的“永辉模式”有助于公司实现快速展店、快速盈利，强大的供应链

能力又将为公司全国化扩张带来规模效应，提升规模经营效率。 

看点之二：自我革新持续推进，新业态迭代升级助力转型“迎合新消费群体的食品供应链公司”。未来公司会逐渐

淡化红标店，主推绿标店、精标店和超级物种等迎合新生代消费群体、消费升级、以及线下体验的主流业态。通过

定增牛奶公司、收购达曼股权等一系列运作，公司已经把供应链延伸至海外，致力于打造全球采购的食品供应链体

系。通过内部业务集群改革，公司已经逐步把传统的垂直管理体系重构成较为扁平化的小团队管理模式，以此来提

升团队运营新业态的效率。我们认为公司持续推进“供应链优化、业态迭代、品类升级、团队管理变革”会对公司

经营能力和经营效率带来质的提升，让公司蝶变成全球化的食品供应链公司。 

 

看点之三：收购达曼公司 40%股权，自有品牌占比有望提升。今年 1 月，永辉全资子公司永辉控股拟联合贝恩资本

老鹰控股有限合伙，按照 40%、60%的持股比例（交易总对价约 4.13 亿美元）收购达曼公司，其中永辉控股的交

易对价约为 1.65 亿美元。我们认为公司此举是在布局“提升未来自有品牌比重，实现商品全球化定制”的战略布

局。达曼公司成立于 1970 年，初创时的使命是帮助其零售合作伙伴开发自有品牌，历经 46 年的发展，公司服务涵

盖超过 100 个领先的零售商和供应商网络的 6000 家公司，在横跨 14 个零售渠道内，推出了超过 1700 个品牌和超

过 16.5 万个 SKU。多年的业务沉淀和经验积累，公司已经成长为全球最大的零售商服务企业，提供品牌开发、伽

利略咨询、SAS、Omni，以及 Interactions 等五大业务。据尼尔森数据统计，相较于欧美发达国家，亚太地区的自

有品牌渗透率普遍较低，而中国内地零售市场的自有品牌占有率更是处于亚太地区低位水平。造成这一现象的原因，

我们认为主要是亚太地区在品牌发展、品牌战略、商品服务等领域起步较晚，缺乏专业化的自有品牌服务商。我们
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认为收购达曼能为永辉在品牌经营上带来质的飞跃，达曼不仅能为永辉提供有效的自有品牌经营方案，提升消费粘

性和复购率，还能帮助永辉打造全球化定制的供应链平台，实现“品类+供应链管理”全面升级。 

 

图表 49 全球主要区域自有品牌销售额占比（2014 年）  图表 50  达曼公司主营业务 

 

 

 
资料来源：尼尔森、华创证券  资料来源：公司官网、华创证券 

 

图表 51  达曼公司营业收入  图表 52  达曼公司净利润 

 

 

 
资料来源：公司公告、华创证券  资料来源：公司公告、华创证券 

（五）盈利预测与估值 

我们的推荐观点：1）全国化展店进入快速阶段：全国化门店渗透是公司提升市占率的战略布局，预计公司未来几年

新开门店将超过 100 家/年，以此保障营收持续增长。2）供应链进一步强化、自有品牌比例持续加大：公司坐拥牛

奶公司、达曼国际等世界级食品巨头资源，有望把食品供应链延伸至全球，实现全球购、全球定制；同时提升高品

质、高性价比的自有品牌比例，以增强复购率和消费粘性，以此增强永辉的竞争优势、提升同店增长率和毛利率。3）

持续推进业务集群改革、提升运营效率：公司成功推动了两次业务集群改革，顺利将人员管理从垂直化推向扁平化，

塑造了与员工分享的运营机制，这将有助于优化管理、提升公司运营效率、降低综合费用率。4）持续推进门店迭代

1,185.23

925.26

0

200

400

600

800

1,000

1,200

1,400

2015年 2016年1-9月

（单位：百万美元）

31.00

38.07

0

5

10

15

20

25

30

35

40

2015年 2016年1-9月

（单位：百万美元）



 

永辉超市公司深度研究报告 

 

 
 
 

证监会审核华创证券投资咨询业务资格批文号：证监许可（2009）1210号   22  

 

升级、迎合年轻消费群体需求：公司未来会逐步淡化红标店概念，同时规模化复制符合消费升级、体验升级的新业

态门店（如绿标店、精标店、超级物种），此举有助于引流年轻和高端消费群体，推动整体门店业态升级。 

综上所述，我们预计公司 2016/17/18 年营收分别为 493/590/690 亿元，同比增长 17.1%/19.7%/16.9%；归母净利

润分别为 12.5/15.7/20.1 亿元，同比增长 107.1%/25.2%/27.8%；EPS 分别为 0.13/0.16/0.21 元，同比增长

-12.0%/25.2%/27.8%。2015-2018 年营收 CAGR 为 17.9%，同期归母净利润 CAGR 为 49.1%。考虑公司加快全国

化展店节奏、经营上持续提质增效、具备超强的竞争优势和前瞻的战略布局，给予目标价 6.35 元，对应 2017 年 39.7

倍 P/E。首次覆盖给予“推荐”评级。  

 

（六）风险提示 

全国化展店进程中，新开门店培育期过长导致净利下滑、供应链整合升级不及预期。 
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附录：财务预测表   
资产负债表      利润表     

单位：百万元 2015 2016E 2017E 2018E 单位：百万元 2015 2016E 2017E 2018E 

货币资金 4,294 11,835 13,502 15,040 营业收入 42,145 49,333 59,033 68,999 

应收票据 0 0 0 0 营业成本 33,785 39,566 47,210 54,919 

应收账款 102 118 142 166 营业税金及附加 207 247 295 345 

预付账款 1,063 1,187 1,416 1,648 销售费用 6,377 7,071 8,418 9,879 

存货 4,250 4,154 4,249 4,668 管理费用 970 1,007 1,161 1,329 

其他流动资产 2,222 2,635 2,360 2,507 财务费用 -25 -68 -134 -134 

流动资产合计 11,930 19,930 21,669 24,029 资产减值损失 12 13 14 16 

其他长期投资 146 146 146 146 公允价值变动收益 15 -15 0 0 

长期股权投资 1,945 1,264 1,264 1,264 投资收益 -73 171 0 0 

固定资产 3,008 3,364 3,772 3,814 营业利润 761 1,652 2,068 2,644 

在建工程 376 500 400 400 营业外收入 181 0 0 0 

无形资产 600 690 780 870 营业外支出 145 0 0 0 

其他非流动资产 2,298 2,798 3,298 3,798 利润总额 797 1,652 2,068 2,644 

非流动资产合计 8,374 8,763 9,661 10,293 所得税 197 413 517 661 

资产合计 20,304 28,693 31,330 34,321 净利润 600 1,239 1,551 1,983 

短期借款 0 0 0 0 少数股东损益 -5 -14 -18 -23 

应付票据 0 0 0 0 归属母公司净利润 605 1,254 1,569 2,006 

应付账款 5,201 5,935 6,845 7,689 NOPLAT 605 1,081 1,462 1,895 

预收款项 1,212 1,233 1,476 1,725 EPS(摊薄)（元） 0.06 0.13 0.16 0.21 

其他应付款 949 950 950 950      

一年内到期的非流动负债 0 0 0 0      

其他流动负债 567 807 975 1,192 主要财务比率     

流动负债合计 7,929 8,925 10,246 11,556  2015 2016E 2017E 2018E 

长期借款 0 0 0 0 成长能力     

应付债券 0 0 0 0 营业收入增长率 14.8% 17.1% 19.7% 16.9% 

其他非流动负债 94 94 94 94 EBIT 增长率 -15.3% 78.8% 35.2% 29.7% 

非流动负债合计 94 94 94 94 归母净利润增长率 -28.9% 107.1% 25.2% 27.8% 

负债合计 8,023 9,019 10,340 11,649 获利能力     

归属母公司所有者权益 12,228 19,635 20,968 22,673 毛利率 19.8% 19.8% 20.0% 20.4% 

少数股东权益 54 39 21 -2 净利率 1.4% 2.5% 2.6% 2.9% 

所有者权益合计 12,281 19,674 20,990 22,672 ROE 5.0% 6.4% 7.5% 8.8% 

负债和股东权益 20,304 28,693 31,330 34,321 ROIC 6.1% 6.1% 7.6% 9.0% 

     偿债能力     

现金流量表     资产负债率 39.5% 31.4% 33.0% 33.9% 

单位：百万元 2015 2016E 2017E 2018E 债务权益比 0.8% 0.5% 0.4% 0.4% 

经营活动现金流 433 2,491 3,871 3,842 流动比率 150.5% 223.3% 211.5% 207.9% 

现金收益 1,420 1,966 2,636 3,370 速动比率 96.9% 176.8% 170.0% 167.5% 

存货影响 -551 96 -94 -419 营运能力     

经营性应收影响 238 -154 -267 -272 总资产周转率 2.1 1.7 1.9 2.0 

经营性应付影响 509 756 1,153 1,092 应收帐款周转天数 0.9 0.9 0.9 0.9 

其他影响 -1,183 -173 443 71 应付帐款周转天数 55 54 52 50 

投资活动现金流 -2,036 -1,171 -2,102 -2,136 存货周转天数 45 38 32 31 

资本支出 -1,041 -1,508 -1,602 -1,636 每股指标(元)     

股权投资 -781 852 0 0 每股收益 0.06 0.13 0.16 0.21 

其他长期资产变化 -213 -515 -500 -500 每股经营现金流 0.05 0.26 0.40 0.40 

融资活动现金流 3,803 6,222 -102 -167 每股净资产 1.28 2.05 2.19 2.37 

借款增加 -1,444 0 0 0 估值比率     

财务费用 25 68 134 134 P/E 87 42 34 26 

股东融资 5,217 6,154 -235 -301 P/B 4 3 3 2 

其他长期负债变化 6 0 0 0 EV/EBITDA 33 23 17 13  
资料来源：公司报表、华创证券  
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华创行业公司投资评级体系(基准指数沪深 300) 

公司投资评级说明： 

强推：预期未来 6 个月内超越基准指数 20%以上； 

推荐：预期未来 6 个月内超越基准指数 10%－20%； 

中性：预期未来 6 个月内相对基准指数变动幅度在-10%－10%之间； 

回避：预期未来 6 个月内相对基准指数跌幅在 10%－20%之间。 

行业投资评级说明： 

推荐：预期未来 3-6 个月内该行业指数涨幅超过基准指数 5%以上； 

中性：预期未来 3-6 个月内该行业指数变动幅度相对基准指数-5%－5%； 

回避：预期未来 3-6 个月内该行业指数跌幅超过基准指数 5%以上。 
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