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[Table_TargetPrice] IPO 发行价 10.10 元 

上市合理估值 16.5-20 
 

[Table_BaseInfo] 基本数据（IPO） 

发行数量不超过（百万股） 30.00 

发行后总股本（百万股） 120.00 

发行方式 网下询价 

上网定价 

保荐机构 安信证券 
 
 

[Table_ShareHolderInfo] 

主要股东（IPO 前） 

通行 林肖芳 72.00% 

东方联合 20.00% 

康盈投资 5.00% 

翔宇投资 3.00% 
 

[Table_RevenueStracture] 

收入结构（2015H1） 

复合调味粉 76.90% 

天然提取物调味料 2.82% 

香辛料 10.30% 

酱类调味品 4.16% 

风味清汤 5.82% 
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[Table_Summary] 

 投资要点 

公司是小产品大市场中的行业龙头企业 

调味品行业的营业额约占食品工业额的 10%左右，是典型的“小产品、

大市场”。在 2003 年以后，调味品行业进入了高速发展期，调味品市

场的产品将朝着产品多样、复合方便、营养健康等方向发展。随着人

们生活质量的提高，调味品使用量逐渐增加，从趋势上看，单一调味

品市场需求下降，复合调味料市场需求及产销量上升。 

公司一直深耕调味品的研发、生产和销售，并且在复合调味粉领域具

有较高的知名度和品牌影响力，其中排骨味王系列产品市场占有率位

居同类产品前列，天然提取物调味料、风味清汤产品在国内高档餐饮

业得到广泛运用。 

未来公司将巩固现有排骨味王等复合调味粉的市场领先地位，并大力

发展以其为代表的相关猪肉风味调味粉作为公司未来的主导产品，抢

占中国市场中猪肉风味调味料市场份额，以“猪肉风味”作为“安记食

品”代名词。公司同时将大力发展募投项目食用菌提取物和利乐包装骨

汤等产品，预计食用菌提取物和利乐包装骨汤等产品将来会成为公司

新的利润增长点。 

 

盈利预测 

2014 年公司实现营业收入 2.79 亿元，归属母公司净利润 0.57 亿元，

每股收益 0.63 元。 

我们预计 2015-2017 年公司营业收入 2.73 亿元、3.01 亿元和 3.59 亿元，

归于母公司的净利润 0.59 亿元、0.64 亿元和 0.78 亿元，相应的发行后

每股收益为 0.50 元、0.54 元和 0.65 元。 

 

定价结论 

综合考虑公司基本面与可比同行业公司的估值情况，目前，行业整体

调味品的平均市盈率 37倍左右，以及新股上市将有一定的溢价空间，

我们认为给予公司 33-40 倍市盈率较为合理，按 15 年预估每股收益

0.50 元测算，公司合理估值区间为 16.5-20元。 

 

[Table_ProfitInfo]  数据预测与估值： 

 至 12 月 31 日（￥.万元） 2014A 2015E 2016E 2017E 

营业收入 27,888.90 

 

27,345.31  30,199.91  35,898.89  

年增长率 4.05% 

 

-1.95% 10.44% 18.87% 

归属于母公司的净利润 5,656.89 

 

5,945.27  6,425.07  7,804.47  

年增长率 7.36% 

 

5.10% 8.07% 21.47% 

每股收益（元） 0.63 

 

0.50  0.54  0.65  

数据来源：公司招股意向书；上海证券研究所整理 

注：有关指标按当年股本摊薄 
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一、行业背景 

1.1 公司所处的行业及其简况 

公司属于调味品、发酵制品制造行业。调味品在食品产业中占

有非常重要的作用，不仅是消费者一日三餐的必需品，同时也广泛

地应用于食品加工领域。 

根据中国调味品协会数据，我国每年调味品营业额约占食品工

业额的 10%左右，是典型的“小产品、大市场”，调味品行业保持了

稳健的发展。尤其是在 2003 年以后，调味品行业进入了高速发展

期，调味品市场的产品将朝着产品多样、复合方便、营养健康等方

向发展。随着人们生活质量的提高，调味品使用量逐渐增加，从趋

势上看，单一调味品市场需求下降，复合调味料市场需求及产销量

上升。近 10年来，我国调味品产量每年的平均增长幅度超过了 15%，

行业总产值超过 1,400亿元，总产量超过 1,000万吨。作为一个与

人民生活密切相关的行业，行业平均增长率达到 15%，新兴产品增

长率更是超过 30%，成为食品行业中新的经济增长点。 

1.2 行业增长前景 

1）调味品行业增长较快 

根据中国调味品协会的统计数据，中国调味品著名品牌企业

100 强中的可比 68 家企业 2014 年实现产量 739.09 万吨，较 2013

年平均增长 10.48%，2014 年实现收入 501.07 亿元，较 2013 年平

均增长 10.64%。 

2）产品向高品质、天然、营养方向发展  

由于消费者对食品安全和质量的重视程度与日俱增，对调味品

的品牌、质量等因素日益重视，因而促使企业不断提高产品质量，

向消费者传递健康、营养、天然等信息。具有天然、营养特色的产

品近年来得到了快速的发展。 

3）行业品牌集中度正在逐步形成  

由于我国调味品企业多是从传统调味品企业发展而来，总体上

大多数企业规模较小，知名度不高，品牌较弱。但是，随着食品安

全和食品标准的逐步完善，调味品行业格局不断变化，行业的重组

并购也一直在进行，尤其以外资收购居多。1999年雀巢收购太太乐、

2005 年日本味之素株式会社收购淘大食品、2010 年美国亨氏收购
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福达食品公司等收购为市场较为典型案例。中国调味品市场的巨大

前景吸引了欧美、新加坡、日本等国家和地区的投资者，得益于良

好的品牌和丰富的管理经验，其调味品业务发展良好。中国调味品

行业内以中小企业居多，但是国内的调味品企业品牌和影响力也在

不断得到强化，如海天味业、恒顺醋业、加加食品等。 

4）食品加工配料市场扩大  

随着食品工业的快速发展，调味品在食品加工配料领域的运用

越来越多，调味品已经成为食品工业的重要原辅料。近几年来，新

兴的方便食品、休闲食品、保健食品、绿色食品等市场份额持续扩

大，市场需求迅速提升。上述食品的大规模生产需要大量的调味品，

因此极大地促进了调味品行业的发展。 

5）市场营销渠道多样化  

我国调味品主要用于餐饮业、食品加工工业和家庭厨房三个方

面。 目前，我国调味企业的市场营销方式主要包括：1) 经销商渠

道；2) 商超渠道；3) 特通渠道；4) 电子商务渠道。上述渠道的

运营差异明显，随着市场需求选择的多样化，市场营销渠道也随之

多样化。 

1.3 行业竞争结构及公司的地位  

公司各类不同的产品在市场上主要竞争对手情况如下：1)复合

调味粉的主要竞争对手：上海太太乐食品有限公司、联合利华-家

乐、广东佳隆食品股份有限公司；2) 香辛料的主要竞争对手：上

海味好美食品有限公司、驻马店市王守义十三香调味品集团有限公

司；3） 风味清汤产品的主要竞争对手：金宝汤旗下的史云生鸡汤；

4) 天然提取物调味料的主要竞争对手：味之素集团；5) 酱类产品

的主要竞争对手：李锦记、海天味业。  

公司自成立以来一直专注于调味品的研发、生产和销售，在复

合调味粉领域具有较高的知名度和品牌影响力，其中排骨味王系列

产品市场占有率位居同类产品前列，天然提取物调味料、风味清汤

产品在国内高档餐饮业得到广泛运用。根据中国调味品协会的统计

数据，2014 年度中国调味品著名品牌企业 100 强中的可比 22 家企

业的复合调味料（不含鸡精、鸡粉和鸡汁）年产量 234,402吨，公

司 2014 年度复合调味粉产量 15,338.43 吨，公司复合调味料在华

东和中南地区具有较强市场竞争力，市场占有率较高。此外，在排

骨粉调味料行业中，公司是《排骨粉调味料》行业标准

（SB/T10526-2009）的独家起草单位，从 1995 年开始就已经在国
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内率先进行复合调味粉的研发和生产，目前产销量名列前茅。 

1.4 公司的竞争优势 

1）良好的品牌知名度 

公司在复合调味粉领域具有较高的知名度和品牌影响力，其中

排骨味王系列产品市场占有率位居同类产品前列，天然提取物调味

料、风味清汤产品在国内高档餐饮业得到广泛运用。 

2）优秀的产品品质和质量控制能力  

公司的产品品质优秀，先后通过了 ISO9001：2008质量体系认

证、HACCP 认证和 BRC 认证，严格按照国家相关规定进行生产、包

装和销售。公司的产品获得过多项奖项和荣誉，在市场销售中处于

领先地位。  

公司根据自身的生产条件和特点，构建了完善的质量控制体

系，实行在线检验、中间产品检验和产成品检验三级结合的检测制

度。此外，公司非常重视原辅材料的质量，建立了严格的供应商监

督机制，保证原辅材料符合国家相关质量标准要求，降低原辅材料

质量风险。目前，公司质量控制体系运转良好、产品质量稳定可靠，

质量管理制度从供应商评价、进货检验、原料领用、生产过程监督、

产品出库检验等五个方面对产品质量加以控制，每一道程序都严格

执行相关质量标准，使质量控制贯穿采购、生产、销售全过程，力

争实现质量控制的无盲区。 

3）先进的生产工艺  

公司拥有自主研发设计的两条全自动生产线，生产出风味独特

的粉类调味品，该生产线为目前国内领先的生产设备之一。公司通

过对关键工艺的参数设计，提高了产品的质量和生产效率，在投料、

配比、混合、干燥、包装等方面实现了机械化、自动化和连续化，

使生产技术水平在国内处于领先地位。  

4）配方的独特性优势  

复合调味料能否被市场接受不仅取决于其产品质量，还取决于

其产品的口感和风味。以董事长林肖芳先生为核心的公司研发团

队，根据多年来积累的产品配方经验，配制出了多种符合市场需求

的复合调味料。 公司在遵循产品质量安全第一的原则基础上，结

合公司独特的产品配方，考虑不同区域人群口味的独特性，分别开

发适合不同区域人群口味的产品。 

5）领先的产品研发能力  
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公司 2011 年被认定为高新技术企业。公司设有专门的研发中

心，进行信息收集、数据分析、分析检验、工艺设计等工作，对调

味品的口味、生产工艺和流程等进行研发。目前公司拥有 8项专利。 

6）丰富的产品类别，广泛的需求满足 

公司拥有较为丰富、完整的产品类别，目前销售有 500多个品

种。经过多年的发展，公司已构建了以复合调味粉为主导，天然提

取物调味料、香辛料、酱类、风味清汤互为补充、协调发展的产品

体系。公司产品能充分满足各种类型消费者多层次、多用途、多价

位的个性化使用需求。 

7）销售网络优势  

公司具有以流通渠道为主，餐饮渠道、特通渠道和海外渠道为

辅的完善的销售网络。公司已经建立了覆盖全国 25 个省、自治区

和直辖市的经销网络，经销商数量达到 400余家。公司完善的销售

网络对于稳固公司市场优势、提升品牌知名度和进一步消化募投项

目产能具有重要作用。 

二、公司分析及募集资金投向 

2.1 公司历史沿革及股权结构，实际控制人的简况 

公司成立于 1995 年 9 月 28 日，注册资本为 200.00 万元；公

司经 2005 年 6 月及 2011 年 6 月两次增资后，公司于 2012 年 1 月

20日变更为股份公司，注册资本为 9,000.00万元。 

公司的控股股东及实际控制人为林肖芳先生。林肖芳先生，香

港永久性居民，1963年 2月出生。历任公司执行董事、总经理，现

任公司董事长、总经理。 

公司旗下拥有 3家子公司：香港安记、咏春味安和上海安记。 
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图 1 公司股权结构 ； 

 

数据来源：招股说明书 上海证券研究所 

     

公司本次发行前总股本为 9,000万股，本次公开发行的股票数

量为 3,000万股，不安排老股转让。本次公开发行前后，公司的股

本结构如下所示：    

 

2.2 公司业务简况 

公司自成立以来，一直专注于调味品的研发、生产和销售，主

要产品包括复合调味粉、天然提取物调味料、香辛料、酱类、风味

清汤等五大类 500多个品种。 

公司产品中，复合调味粉主要包括排骨味王调味料、大骨浓汤

调味料、牛肉味调味料、鸡粉、炒粉料、海鲜调味料等产品；天然

提取物调味料主要包括鲜菇素调味料、海鲜素调味料、干贝素调味

料、益鲜素调味料、主味素调味料、鲍鱼素调味料等产品；香辛料

主要包括白胡椒粉、五香粉等产品；酱类主要包括蚝油、辣椒酱、

咖哩调味料及排骨酱等产品；风味清汤主要包括清鸡汤、翅皇汤、

鲍皇汤、白汤等产品。 

表 1 公开发行前后公司股本结构； 

股东名称 
发行前 发行后 

股数（万股） 比例（%） 股数（万股） 比例（%） 

林肖芳 6,480 72.00 6,480 54.00 

东方联合 1,800 20.00 1,800 15.00 

康盈投资 450 5.00 450 3.75 

翔宇投资 270 3.00 270 2.25 

社会公众股 - - 3,000 25.00 

合计 9,000 100.00 12,000 100.00 

数据来源：招股说明书 上海证券研究所 



   新股定价                                                       

2015 年 12 月 07 日 

 

2.3 公司收入利润结构 

2012 年公司的营业收入较上年上涨 12.76%，净利润较上年上

涨 13.21%；2013 年公司的营业收入较上年下降 12.18%，净利润较

上年下降 16.22%；2014 年公司的营业收入较上年上涨 4.05%，净利

润较上年上涨 7.36%。 

公司主要的主营业务有复合调味粉、香辛料、风味清汤、酱类

调味品、天然提取物调味料五大类。其中：1）复合调味粉是公司

的主导产品。近三年复合调味粉实现的营业收入占公司营业收入的

比重分别为 76.29%、80.42%、78.64%，占比较高，为公司的主导

产品；2）香辛料产品是公司的重要产品。随着公司自动化生产线

于 2010 年投产，公司粉类产品产能增加，公司利用安记品牌的市

场影响力，迅速扩大了香辛料的销售。2013 年香辛料销售收入较上

年下降 20.94%；2014 年香辛料销售收入较上年增长 4.07%，扭转了

收入下滑的趋势；3）风味清汤和天然提取物调味料是公司未来重

点发展的产品。风味清汤具有营养安全及方便快捷的特点，随着我

国城市化进程的推进及生活节奏的加快，风味清汤符合城市人群的

消费需求，市场前景广阔。未来随着募投项目的实施，公司风味清

汤及天然提取物调味料的销售收入将快速增长，将进一步优化公司

产品结构。 

 

图 2 公司近年来的收入、利润情况； 图 3 公司近年来主营收入结构（单位：%）; 

  

数据来源：招股说明书 上海证券研究所 数据来源：招股说明书上海证券研究所 

 

2.4 主要产品毛利率情况 

近三年，公司主营业务毛利率分别为 37.77%、38.53%、39.14%，

整体保持平稳增长趋势。同时，复合调味粉毛利占公司总毛利的比

重分别为 74.88%、80.13%、80.69%，是公司主要毛利来源。 

其中，重点产品复合调味粉的毛利率呈现逐年上升，香辛料的

毛利率则有明显的下降，风味清汤、酱类调味品和天然提取物调味
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料的毛利率则相对保持稳定。 

 

图 4 公司近年来主营产品毛利率（单位：%）； 

 

数据来源：招股说明书上海证券研究所 

 

2.5 公司期间费用情况 

近三年，公司期间费用占营业收入的比例基本保持稳定，2012

年、2013 年和 2014 年期间费用占营业收入比重分别是 14.22%、

15.2%和 13.58%。 

 

1）销售费用 

公司的销售费用主要包括职工薪酬及福利费、差旅费和运输装卸

费。近三年，这三项费用合计占销售费用的比重分别为 77.06%、

86.44%和 82.42%。 

随着人力成本的提高，以及为了降低高端餐饮市场的不利影响，公

司增加了市场开拓，公司的工薪酬及福利费的占比正表现逐年。 

表 2 公司期间费用； 

项目  

2014年度  2013 年 2012 年 

金额  

（万元） 

增长率 

（%）  

金额  

（万元）  

增长率 

（%）  

金额  

（万元）  

销售费用  1,596.72  5.68  1,510.87  -7.09  1,626.24  

管理费用  2,376.81  -7.41  2,566.98  -0.74  2,586.09  

财务费用  -185.10  -3,995.13  -4.52  -103.58  126.35  

合计  3,788.43  6.99  4,073.33  -6.12  4,338.68  

期间费用占营业收入的比重 

（%） 
13.58  15.20 14.22  

数据来源：招股说明书 上海证券研究所 
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2）管理费用 

公司的管理费用中，职工薪酬和研发费用的占比较高。随着销售收

入的增长，职工薪酬的增长较快；同时为了保持公司的持续研发能

力，公司保持研发的持续投入。近三年，公司职工薪酬和研发费用

合计占管理费用的比重分别为 66.92%、74.18%和 70.20%。 

3）财务费用 

2013 年财务费用减少，主要是因为银行利息收入增加及银行借款减

少导致利息支出减少。2014 年，主要是银行利息收入增加和借款减

少导致利息支出减少，导致财务费用为负。 

 

2.5 募集资金投向 

公司此次公开发行新股所募集的资金扣除发行费用后将按轻

重缓急程度用于下述项目： 

 

1）年产 10,000 吨 1：1 利乐装调味骨汤产品生产项目  

本项目属上海安记新建项目。根据调味骨汤类复合调味料市场

需求预测并结合公司现有技术、市场条件及公司战略定位，该项目

计划生产年产 10,000 吨 1：1 利乐装调味骨汤产品，主要包括鸡骨

清汤、猪骨清汤、牛骨清汤和其他风味骨汤，满足市场对 1：1 利

乐装调味骨汤产品需求，丰富公司产品线，提高公司核心竞争力，

表 2 公司募集资金投向： 

项目名称 
总投资 

（万元） 

拟投入募集

资金 

（万元） 

 

建设期 
项目是否核准

备案 

年产 10,000 吨 1：1 利乐装

调味骨汤产品生产项目  
12,000.00  

26,655.77  

 

2 年 已核准  

年产 700 吨食用菌提取物

及1,625吨副产品生产项目  
18,055.00  1.5 年 已核准  

研发中心建设项目  4,000.00  2 年 已核准  

营销网络建设项目  4,413.30  2 年 已核准  

补充流动资金  10,000.00  - - 

合计 48,468.30  26,655.77  - - 

数据来源：招股说明书 上海证券研究所 
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增强公司盈利能力。 

2）年产 700 吨食用菌提取物及 1,625 吨副产品项目  

本项目建设单位为福建省永春味安食品有限公司。为满足市场

需求，利用永春县现有食用菌产业资源，采用技术先进、成熟的生

产工艺和设备，在当地投资建设食用菌提取物生产线。项目建成达

产后，将有效扩大公司产品供应品类，大幅提高产品的市场占有率，

增强公司的定价能力与盈利能力，促进扩大公司产品的市场份额，

进一步巩固和提升公司的行业地位。本项目建成后将有效地增加公

司原有的产品体系，包括用于西餐的蘑菇浓汤和酱汁，营养健康调

味品鲜菇素，也可作为食品加工企业的调味料。 

3）研发中心建设项目  

本项目拟在上海安记食品有限公司建设研发中心项目，利用上

海作为全国经济、金融中心具有的人才、技术、资源、市场等方面

的多重优势，建设能够保障公司技术革新、新产品开发的有力平台，

不断增强公司的核心竞争力。 

4）市场营销网络建设项目  

本项目拟新进驻网点 1,500 家，基本已涵盖国内主流销售平台，

通过对这些主流门店的进驻，第一，能直接带来销售额的极大提升；

第二，能提供产品展示的机会；第三，能给后续产品线的延伸打造

有效的平台；最后，通过 1,500 家新门店的进驻，将快速提升“安记”

品牌的曝光度。 

5）补充流动资金  

基于以下原因，公司新增募集资金 10,000 万元用于补充流动资

金：1）公司主要原材料农产品有一定的生产周期，为满足公司生

产的需求，需储备农产品。因此公司一般会储备一定数量的原材料，

需要占用流动资金。2）随着 1-2 个生产项目的投资，公司经营规模

将逐步扩大，相应配套的原材料、产成品、应收账款、人工成本等

资金占用将持续增加。3）为了长期保持公司的竞争优势，并促进

产品的销售，公司将持续进行研发投入、生产设备更新改造，上述

活动需要公司投入大量资金。4）公司上市以后，随着经营规模的

扩大、品牌影响力的提升，公司需要加大品牌的营销投入和市场资

源的整合力度。  
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三、风险因素 

3.1 食品安全风险 

1) 原材料风险：公司主要原材料均需要从外部采购，采购、运

输、生产、储存、销售过程中均可能产生涉及食品安全的随机因素；

2) 包装物风险：如果包装物不符合食品安全的要求，而供应商和公

司均未及时发现，则可能产生食品安全问题；3)产品运输和销售风

险：产品在运输过程中，可能会因为运输不善等原因致产品包装物

破裂、暴晒、受污染；在销售过程中，也可能会因为包装物破裂、

储存条件不合格和产品过期等因素影响食品安全；4)食品添加剂风

险；5)食品安全标准变化的风险；6) 生产和包装过程风险。 

3.2 原材料价格波动风险 

2015 年 1-6 月、2014 年、2013 年及 2012 年公司原材料成本占

主营业务成本的比重分别为 74.00%、74.78%、74.85%和 78.15%。

农产品价格受种植情况、天气状况及病虫害等因素影响较大，不同

年份价格会有一定的波动，此外市场操纵情况对农产品价格也有一

定的影响。如果公司产品销售价格未能根据原材料价格的变化及时

进行调整，会影响公司的毛利率水平，进而对公司的盈利能力产生

不利影响。 

3.3 营销渠道风险  

公司销售渠道主要分为流通渠道、餐饮渠道、特通渠道和海外

渠道，其中流通渠道是公司的主要销售渠道。公司经销商数量较多，

实际有效的经销商家数为 400 余家，分布在全国各地。虽然公司已

经建立了较为严格的经销商管理制度，但因经销商数量众多，管理

难度较大。公司如果不能对经销商进行有效管理，可能会潜在影响

公司的销售收入。 

3.4 质量控制风险  

公司的原材料中，农产品占有较大的比重，农产品与工业产品

最大的区别在于农产品的质量无法统一。当部分地区遭遇天气灾

害、病虫害或者种植面积大幅减少的情况，公司采购则需要依赖其

他地区，而不同地区的农产品品质会有一定程度的差异。农产品品

质的差异在一定程度上会影响公司产品的口感，进而影响公司产品

的销售。 
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3.5 产品仿冒风险  

公司具有良好的知名度和品牌影响力，消费者对公司的产品认

可程度较高。目前在市场中，部分厂家受利益驱动，仿冒公司产品

并以低价销售，这种行为不仅会破坏公司产品形象，还会对公司销

售收入造成一定的负面影响。 

3.6 研发风险  

截至目前，公司产品的配方均由以公司董事长林肖芳先生为核

心的研发团队研发而来。公司管理层意识到研发是保持公司市场竞

争力的重要方式，已经逐步进行研发人员的引进和培养，以确保公

司研发工作的顺利推进。如果公司研发团队的发展难以满足市场的

需求，对公司的业绩将会造成一定的不利影响。 

3.7 汇率风险  

公司部分原材料从海外进口，子公司香港安记的销售收入以港

元计算，汇率的波动会在一定程度上影响公司的采购成本以及合并

报表的相关数据。 公司计划在未来加大出口的比重，并积极开拓

香港安记的业务，如果汇率的波动超过公司预期，会给公司的经营

业绩带来一定的影响。 

 

四、估值及定价分析 

4.1 盈利预测 

    2014 年公司实现营业收入 2.79 亿元，归属母公司净利润 0.57

亿元，每股收益 0.63 元。 

    我们预计2015-2017年公司营业收入 2.73亿元、3.01亿元和3.59

亿元，归于母公司的净利润 0.59 亿元、0.64 亿元和 0.78 亿元，相

应的发行后每股收益为 0.50 元、0.54 元和 0.65 元。 

 

4.2 公司可给的估值水平及价格区间 

综合考虑公司基本面与可比同行业公司的估值情况，目前，行

业整体调味品的平均市盈率 37 倍左右，以及新股上市将有一定的

溢价空间，我们认为给予公司 33-40 倍市盈率较为合理，按 15 年

预估每股收益 0.50元测算，公司合理估值区间为 16.5-20元。 
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五、附表 

附表 1 损益简表及预测（单位：万元人民币） 

指标名称 2014A 2015E 2016E 2017E 

一、营业总收入 27,888.90 27,345.31 30,199.91 35,898.89 

二、营业总成本 21,653.05 20,487.87 22,776.01 26,852.16 

营业成本 17,628.35 16,497.91 18,293.75 21,740.66 

营业税金及附加 236.37 218.76 241.60 287.19 

销售费用 1,596.72 1,705.29 1,824.67 1,952.39 

管理费用 2,376.81 2,379.04 2,717.99 3,230.90 

财务费用 -185.10 -328.14 -302.00 -358.99 

资产减值损失 -0.11 15.00 0.00 0.00 

三、其他经营收益 0.00 0.00 0.00 0.00 

公允价值变动净收益 0.00 0.00 0.00 0.00 

投资净收益 0.00 0.00 0.00 0.00 

汇兑净收益 0.00 0.00 0.00 0.00 

四、营业利润 6,235.85 6,857.44 7,423.90 9,046.73 

加：营业外收入 525.31 140.00 140.00 140.00 

减：营业外支出 44.91 3.00 5.00 5.00 

五、利润总额 6,716.25 6,994.44 7,558.90 9,181.73 

减：所得税 1,059.36 1,049.17 1,133.84 1,377.26 

加：未确认的投资损失 0.00 0.00 0.00 0.00 

六、净利润 5,656.89 5,945.27 6,425.07 7,804.47 

减：少数股东损益 0.00 0.00 0.00 0.00 

归属于母公司所有者的净利润 5,656.89 5,945.27 6,425.07 7,804.47 

七、摊薄每股收益（元） 0.63 0.50  0.54  0.65  

资料来源：Wind 上海证券研究所 
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